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i Espafialideraenel
i ranking Fiba gracias :
i asus selecciones

! absolutas yalas

! categoriasinferiores

- El basquet es el segundo deporte con mas niimero de federados

: en Espaiia por detras del futbol, con mas de 377.000 fichas, de

: las que un tercio son mujeres. El nimero de licencias casi se ha

- duplicado desde la década de los noventa y las audiencias de las

- Selecciones masculina y femenina han liderado en la television en
* abierto como los programas mas vistos del dia este verano.

£l CI0NCesto corize

0l Clz¢1:2,3 millones de
IJI'CIO'EIOCII'I'IZBS U FECOr
(18 MUJeres Jugacords

Alvaro Carretero Roman

Redactor

A principios de los afios 80, el balonces-
to era el sexto deporte con méas federados
en Espafia, con 65.170 fichas. Espafiaain
no habia conseguido su primer gran éxito,
la medalla de plata de Los Angeles 1984,y
la ACB no se constituira hasta esa misma
temporada, 1983-1984. Su popularidady el
numero de federados estaba muy por de-
tras del judo, el montafiismo, el tenisy, so-
bre todo, del balonmano, que superabaala
canastaenmasde 200.000 licencias, y del

: futbol. Hoy el basquet es el segundo depor-
i te mas practicado en Espana, el segundo
i con mas federados y el que més mujeres
i suma. Asi se desprende del primer repor-
! taje del serial Baloncestoy negocio: las cla-
ves de dos décadas de éxitos, elaborado :
i por 2Playbook con el apoyo de CaixaBank. :

El pais cuenta actualmente con 377.108 fe-
derados, segun los datos proporcionados
por laFederacién Espafiola de Baloncesto
(FEB).Soncifras que ya estan porencimade
los registros prepandemia, y casiun tercio
son licencias femeninas. Es, un afio més,
el deporte méas practicado porlas mujeres,
por encima del futbol y el montafiismo-es-
calada. Ello, en un momento de retroceso
de la practica de deportes de equipo a ni-
vel nacional.

El fenémeno del baloncesto en Espafia
arrancé, precisamente, en Los Angeles 84.

i Fue entonces cuando se profesionalizo la
i liga masculina, constituyéndose la ACB.

Tamblen cuando emergi6 la prlmera gran :

generacion, entrenada por Diaz Miguel y co-
mandada por Epi, Romay, Corbalany Fer-

nando Martin, entre otros. El propio Martin :

seria el primero en dar el saltoala NBAen
1986. Paraentonces, el nimero de federa-
dos ya se habia duplicado, hasta 124.531,

segun los datos del Consejo Superior de

Deportes (CSD).
Antes de empezar la década de los 90 ya
se superaron las 200.000 fichas, mientras

i que las de balonmano habian caido hasta :
i 145.000y las de judo permanecian estan-
i cadas entornoalas 100.000. Asi, es ya era
i el unico deporte capaz de rivalizar con el

i fatbol, que en 1989 sumaba 401.084 fe- :

: forjarrelaciones queya
i son histéricas enla FEB.

i derados. Desde entonces el incremento

M El Mundial fue uno de
los grandes reclamos

i paracaptar marcasy
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M El nimero de licencias
de baloncesto se acerca
a su tope histérico una
vez superada la Covid.

de practicantes ha sido constante, hasta
: alcanzarla segunda mejor marcaen 2022.

La organizacién de Mundiales:
la palanca comercial y de practicantes

Hay tres momentos clave que han supues-

i toun aceleron ala hora de captar nuevos :
i practicantes. El primero, el Mundial que :

conquisto la seleccién masculinaen 2006,
el primero enlahistoria. Enlos tres afios si-
guientes, entre 2007y 2009, se ganaron mas
de 65.000 nuevos federados. El segundo,
el Mundial organizado en Espafia en 2014.

i Este fue diferencial, pues en plena crisis :

i econdmicay con una caida generalizada |

en los federados de todos los deportes,
la FEB logro revertir la tendencia y empe-
zar laremontada entre 2015y 2017. Erael
momento en el que algunos patrocinado-

i res como CaixaBank se unian al proyecto.
i Eltercerofue el Mundial femenino de 2018,

celebrado en Tenerife. Sélo ese afio hubo
20.000 licencias femeninas nuevas, que
fueron la clave para alcanzar la que hasta
ahora eslamejor cifra histérica de federa-
dos, con 385.635 fichas en 2019. Sélo la

: pandemia ha puesto freno al deporte de :
i lacanasta, aunque se espera que en 2023

rebase de nuevo su techo.

Pero el crecimiento no se ha dado Unica-
mente en la parte competitiva. Se estima
que el nimero de personas que practica

i baloncesto de forma recurrente sin perte- :
i neceraunclubuotraentidad deportivaes |
i de 2,3 millones de personas. De nuevo, los :

datos indican que en torno a un tercio son
mujeres, al igual que sucede en el depor-
tefederado. Seglnla Encuesta de Habitos
Deportivos 2022, un 9,7% de la poblacion

i querealiza actividad fisica en Espafa jugo :

'Un tercio de mujeres. El

basquet es el deporte mas
practicado por mujeres,
superando al futbol y al
montanismo y escalada,

que ocupo el trono en

al menos una vez el basquet. :
Sélole superan el futbol, la natacion, el pa-
del, el senderismo, el uso de la bicicletay :
la gimnasia. Ademés, un 22% de la pobla-
cién tiene un balén de bésquet en casa 'y

i eselsegundo deporte que mas asistencia :
i presencial registro, de nuevo, sélosupera- :

do por el futbol. i
El récord de asistencia, practicantes y fe-
derados es fruto del trabajo conjuntodeto- :
das las organizaciones que componenesta :
disciplina. FEBy federaciones autonémicas :
han alineado estrategias y proyectos para
crecer desde la base. Antes de la pande- :
mia también era la tercera modalidad con
més clubes, con 3.594, liderados por Ca-
talufay Madrid.

“Unadenuestraslineas estratégicas parala
promocion del Basquet Catala es el trabajo
querealizamos, conjuntamente conlos clu-
bes, a través del programa de las Escoles
de Basquet. Unejemplo claroeslacelebra-
cion el pasado 28 de mayo, de la Trobada
Final d’Escoles de Basquet queretne, afo
tras afo, cerca de 1.000 niflos y nifias co-
mo clausura de latemporadaenlaque han

Fuente: 2Playbook Intelligence y CSD




i Numero de clubes y licencias de baloncesto por comunidad auténoma

Andalucia
Aragon
Asturias
Baleares

446
427

Castilla-La Mancha

Canarias
Cantabria
Castillay Ledn
Cataluna
Ceuta
Extremadura

M Elbaloncetsoesel
segundo deporte con
mas clubesy licencias,
por detras del futbol.

i proyecto prioritario de futuro porque de
aqui surge la ilusién, motivacién, aprendi- :

zaje e interés de nifos, nifas, entrenado-
resy entrenadoras, y el colectivo arbitral,
para seguir practicando nuestro deporte,
tanto en escuelas como en clubes y enti-

i dades afiliadas ala Federaci6”, explica Toti
: Mumbru, gerente de la Federaci6 Catalana

de Basquetbol (Fchq).
El directivo también apunta a la formacién

como pilar para impulsar el tejido del ba- :
loncestoenlaregion. “Tenemos unamplio :
abanico de médulos formativos, no sélo :
i dirigidos a los técnicos/as, sino también
i alos miembros de las juntas directivas de

210
326

Comunidad de Madrid
Comunidad Valenciana

LaRioja
Region de Murcia
Navarra

Galicia
Melilla

Clubes
federados

Licencias
federativas

i dan desempear sus funciones dentro de
sus entidades con mayor conocimiento del
sector, del entornoy de la gestion”.

Apesar de lapandemia, el basquetha mos-
trado una granresiliencia frente a la crisis.
Los clubes de Liga Femenina y ACB han
resistido los envites y ya en 2022-2023

: tiene algunas de las

{ mayores canteras de

¢ Europa, tanto femeninas
i como masculinas.

los mismos, proporcionéndoles recursos,
herramientas y elementos para que pue- :

apuntan a récord de asistencia media en

B El baloncesto espaiiol




Baloncesto y negocio: Ias claves de dos decadas de éxitos

i M 2Playbook Insight

Deporte olimpico y
nuevas audiencias.

El baloncesto 3x3 se
posiciona como deporte
urbano y no compite por la
audiencia de la modalidad
tradicional cinco vs cinco

" los pabellones En LF por eJempIo Ia Co-
i pa de Zaragoza dej6 el récord absoluto,
i concasi11.000 espectadores en el Princi-
i peFelipe, mientras que en ACB se haregis-
: trado el mayor nimero de sold outs entre
i todos los clubes.

i Ytodoellosincontarlas grandes citasde la
¢ Seleccion, que sigue llenando pabellones
! encadagirade preparaciényenlasventa-
i nasFiba.Lafinal del Mundial 2019, ganada
! por Espana, logré una cuota de pantalla del
[ 46,5% y 6,17 millones de espectadores en
Cuatro, segun datos de Kantar. Todos los
i encuentros de Espafia superaron el millén
i de televidentes, audiencias que no pudie-
i ron repetirse con el Mundial de 2023 por
i latemprana eliminacion de la Seleccion. A
i pesar de emitirlo por Teledeporte, el par-
i tido entre Brasil y Espana fue el programa
i masvisto del dia enla television en abierto,
i con 758.000 espectadores. El combinado

nacional mejoré las cifras enla eliminacion
contra Canadd, que congreg6a 1,73 millo-
nes de personas frente al televisor, equiva-
lenteaunshare del 15,3%, también lider del
dia. El share de Teledeporte se ha dispara-
dograciasalaSelecciénenelmesde sep-
tiembre, duplicando su cuota de pantalla
en este periodo respecto al resto del afo.
Lafinal del Eurobasket femenino, retrans-
mitida por La2, tuvo una audiencia media
de 704.000 personas y un minuto de oro
que superd el millon de espectadores. Su-
peré incluso a la final de la Copa de la Rei-
na de 2023, que ya habia batido el récord
de asistencia al pabellén y audiencia. Los
partidos de semisy cuartos de final, ofreci-
dos en Teledeporte, quintuplicaron la cuo-
tade pantalla que el canal tiene el resto del
afo, pasando de su habitual 1% aun5%en
ambas eliminatorias, con més de 420.000
espectadores de mediay liderando la pro-
gramacion del dia.

Los éxitos de las Selecciones son el espejo
que alimenta a las categorias inferiores y la
formacién, tanto de élite como amateur. De
hecho, la FEB'y Sergio Scariolo pusieron en
marcha un programa para que los mejores
talentos del baloncesto espafiol entraran en
los entrenamientos de la Seleccién absolu-
ta. Los primeros participantes han sido los
denominados Golden Boys 2.0., la genera-
cion que ha ganado el Mundial sub-19 este
afo, liderada por Izan Almansa, Aday Mara,
Langarita, Villar, Baba Miller o Juan Nufiez.
La anterior generacion quelo gané fuelade
Navarro, Gasol, Reyes o Rail L6pez.m

M Espaiia batié el récord
de medallas logradas
por ninguna seleccién en
elveranode 2022 en
baloncesto de base.
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En5 conceptos . yunafrase - La modalidad arrancé en Espaiia impulsada por la FEBy el
PR R i patrocinio de CaixaBank al circuito amateur, el mayor de Espafia

especializacion | arbdjosa creard g ajre libre por el que ya han pasado 50.000 participantes y
#deporteurbano ;una unidad de ; 300.000 d 43 ciudades d 10 afi Club
#patrociinio ' negociopropiade . 300.000 espectadores en 43 ciudades durante 10 aios. Clubes
#universomujer * 3x3enFibaEuropa, : cOmMo Valencia Basket y Basquet Girona ya tienen seccion propia y
#fiba ‘ comotienelaFiba | Gipuzkoa Basket se alié con un club para incluirla este aiio.

Beloncesto 3x3:
historicl de como Lne
mocdelidad dio &l saltg

Alvaro Carretero Roman
Redactor

El baloncesto 3x3 siempre ha sido una de
las modalidades con méstirénen el deporte
delacanasta. Sus origenes estaban direc-
tamente vinculados a las canchas calleje-
ras, lejos del entorno profesional. Comenzé
a emerger como disciplina organizada en
2007, cuando el Comité Olimpico Interna-
cional (COI) pidi6 a las federaciones ideas
sobre nuevas modalidades que conecta-
ran con nuevas generaciones. Quince anos
después, proyectos como el Plaza 3x3 de
CaixaBankyla FEBhansido algunos de los

: motores que han llevado a que la discipli- :
{ nayatenga susitio enlos Juegosy seaun
! negocio de méas de 30 millones de euros !
{ anuales para la Fiba.

“Cuando empezamos el World Touren 2012
i yanace como unacompeticion parajugado- :

res profesionales. Ahiya estdbamos obse-
sionados conaumentar los premios porque
era la Unica forma de atraer mejores juga-
dores. Al principio venian jugadores ama-
teurs, oretirados, u otros que venian caside
vacaciones tras hacer sutemporada regu-
lar. Ahora no tiene nada que ver, todos son
profesionales y muchos se dedican exclu-
sivamente a esta modalidad”, indica desde
el cuartel general en Barcelona de Fiba 3x3
su director general Alex Séanchez.

ElI COl acept6 el 3x3 para los Juegos Olim-
picos de la Juventud de 2010 por “suima-

i gen joven, urbanay positiva, asicomo su
i universalidad y la limitada infraestructura :

organismo también recalcé que se identi-
fic6 esta modalidad como “un catalizador

potencial para el desarrollo del balonces-

to entodo el mundo”, en un contexto en el
que aunno eratan evidente que hacian fal-
tamodelos competitivos més adaptados a

los habitos de consumo de las nuevas ge- :

neraciones.
Desde entonces la Fiba se centrd en crear
su circuito mundial e impulsar la disciplina

anivel competitivo. Hoy es un vertical inde- :

pendiente dentro de la propiafederaciony

i suevolucion ha sido tan rapida en apenas

una década que, antes de la pandemia, ya

aportaba casi el 20% de los ingresos to-
; tales de Fiba.

M Todas las jugadoras
dela Seleccién 3x3

i jueganenlaliga

i FemeninaEndesaenla
: temporada 2022-2023.
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: La federacion internacional actualiza sus :

Los clubes apuestan por
el 3x3 como seccion.
Cada vez mas equipos

de la ACB dan el paso
para integrar divisiones

de 3x3, a pesar de que su
funcionamiento es distinto

i cuentas en ciclos de cuatro afos, por |

i que habré que esperar al informe del ciclo

2019-2023 para conocer la evolucién de
los ingresos del 3x3 a nivel global. A cierre
de 2019 su facturacion fue de 152,4 millo-
nes de francos suizos (154,3 millones de

euros), por lo que el 3x3 aportariaentorno '
i @30,4millones de francos suizos, segunse

: recoge en sus estados financieros.
En Espafia, CaixaBank fue de las primeras
marcas en ver el potencial que tenia esta
forma de juego, més urbana y dindmica,
: con tiempos de duracién més cortos que
i encaja mejor con el tipo de consumo qu

i hoybuscanlosjévenes. La primera edicion

del circuito amateur Plaza 3x3 CaixaBank
se pusoenmarchaen 2012, cuandolamo-
dalidad auin estaba muy lejos de dar el sal-
to como deporte olimpico oficial, algo que
i lograria en Tokio 2020.

i “LaFEBfue unadelas primeras federacio

! nes nacionales que aposto, de lamano de {

la Fiba, porimpulsary desarrollar el balon-
cesto 3x3 como proyeccion de futuro de
nuestro deporte. Y desde entonces hemos

: ido construyendo una estructura cadavez :

i massolida,empezando porlas Seleccione

i Nacionales en competiciones oficiales de :
todas las categorias, circuitos de participa-

cion como el Plaza 3x3 CaixaBank y desde
estatemporada conlos primeros Campeo-
natos de Espafia de Selecciones Auton6-

i micasy Clubs dela historia. El crecimiento

del 3x3 es una de las grandes prioridade

: de nuestra gestion”, explica a 2Playbook :

su presidente, Jorge Garbajosa.
“El objetivo es acercar el baloncesto al terri-
torio para que todas las personas de cual-

i quier edad, nifos, nifas y jovenes puedan :
i acceder a un deporte con el que compar-

“Una de las primeras
propuestas que llevaré al
consejo de Fiba Europa
es crear un Eurobasket
3x3 sub-21 para que los
jugadores se especialicen
en esta modalidad”

Jorge Garbajosa

FIBA Europa

en el Programa Universo Mujer Baloncesto,
que cuenta con el respaldo delbanco desde

tor repartida por todo el pais, CaixaBank
mantiene una estrecha vinculacién con el
territorioy cuenta conunavocaciénde en-

ocial”, asegura Maria Luisa Martinez Gis-
tau, Directora de Comunicaciény Relacio-
nes Institucionales de CaixaBank.

cesto (FEB), es un caso de éxito dentro del
patrocinio deportivo. Se trata de un ejem-
lo de cdmo una marca puede involucrar-

tar las bases de una disciplina en Espana.
Por el circuito Plaza 3x3 CaixaBank, el ma-
yor circuito de baloncesto 3x3 en la calle

: edadesy harecibidoa mas de 300.000 vi-
sitantes trasrecorrer 43 ciudades espafio-
las alolargo de sus diez afios de historia.

rocinador. Desde 2012 ha pasado ya por
i 43 ciudades, y este afio hara parada en Vi-
go, Cordoba, Toledo, Madrid, Pamplona,

de las ciudades, ganando atractivo visual
y acercandose a la poblacion.

un templo, como si fuera El Vaticano. En
Praga jugamos en el punto méas céntrico

Barcelona, seria la Plaza de Colénola Pla-
za dela Catedral”.

i hace masdediezafos. Porque,ademas, a
ravés de la mayor red de oficinas del sec- :

tidad cercana conel cliente, que se traduce
en patrocinios convinculacién deportivay !

La iniciativa de la entidad financiera, de la :
mano delaFederacién Espafiolade Balon- :

semasalla delavisibilidad para desarrollar
un proyecto propio que haayudado a sen- :

que se disputa desde el afio 2012, han pa- |
sadomas de 50.000jugadores detodaslas :

De hecho, es uno de los pocos campeona-
tos que hanacido bajo lainiciativade unpa- :

Logrofio, Barcelona, Santander y Murcia.
Se celebra en escenarios emblematicos

: Para Sanchez, utilizar esos escenarios es
i una de las claves del circuito profesional :
de la Fiba: “En Jap6n jugamos dentro de

i de la ciudad, donde empiezan todos los :
tours turisticos. Si tuviéramos que poner :
i un equivalente a dénde jugar en Madrid o :

Elinterés por esta modalidad dentro de la ;
canastaescreciente.Enparaleloal 3x3 Pla- :

timos valores como el esfuerzo, la capaci-
dad de trabajo, colaboracion y espiritu de :
equipo. El Plaza 3x3 CaixaBank se enmarca
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Deporte olimpico y
nuevas audiencias.

El baloncesto 3x3 se
posiciona como deporte
urbano y no compite por la
audiencia de la modalidad
tradicional cinco vs cinco

za CaixaBank se ha constituido el Herbalife

3x3 Series, la competicién de alto nivel de
la FEB que da acceso a las competiciones
internacionales. Equipos como el Basquet
Girona de Marc Gasol o Valencia Basket
han creado una seccién propiay otros, co-
mo Gipuzkoa Basket, empiezan a tantearlo
através de convenios de colaboracién con
equipos especializados en esta modalidad.
“Las Herbalife 3x3 Series fueron el primer
campeonato oficial y van ya por su cuar-
ta temporada. Es una competicion, una li-
ga mas de la piramide de competiciones
FEB, no sélo con premios para finalistas y
campeones sino también con puntuacion
en los rankings oficiales y plataforma de
acceso a campeonatos internacionales”,
explica Garbajosa.

“En el circuito Plaza 3x3 CaixaBank también
se compite, pero su objetivo principal esla
participacion, la practica del baloncestoen

su vertiente ltdica. Son dos formatos per-
fectamente compatibles, que ademas es-
tén resultado un éxito”.

Y esa es otra de las claves que ha impul-
sado al badsquet 3x3. Fiba y el resto de fe-
deraciones han sabido crear un producto
diferente y complementario al baloncesto
tradicional en el que no compite una disci-
plina con otra. De hecho, el 3x3 se posicio-
na como un deporte urbano, y compite por
laatencién de nuevas generacionesy otro
publico distinto al que paga habitualmente
un abono para asistir al pabellon.

Prueba de ello es que el Plaza 3x3 CaixaBank
se ha celebrado en el marco de las Urban
World Series en sus paradas de Madrid y
Barcelona. Se trata de un evento que aglu-
tina diferentes deportes urbanos, enel que
algunas delas pruebasincluso punttan pa-
ralaclasificacién olimpica o mundiales. La
propia Fiba buscatocar esateclaal integrar
competiciones de freestyle, breakdance y
otrasactividades de ociovinculadasalacul-
tura urbana. Es la llave para conectar con
nuevas generaciones a través de otros ca-
nales sin canibalizar el producto principal.
Espania, de hecho, yahadadoun pasomés
y en agosto acogera por primera vez una
parada del circuito internacional femenino
de 3x3. Lo hara en Melilla, y Garbajosa ase-
gura que “es el primer paso, y por supues-
totenemoslaintencion deacoger también
torneos masculinos, un proyecto que ire-
mos concretando enlos préximos meses”.
Y todo ello mientras se prepara la especia-
lizacién para los jugadores. ®

M El circuito Plaza 3x3
CaixaBank es el mayor
torneo de esta modali-
dad para jugadores ama-
teur en Europa.
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En5 conceptos
#universomujer
#medallas
#formacién
#sostenibilidad
#ligafemenina

i Elbaloncesto
: femenino espariol
i buscavolvera

| Yunafrase . La Seleccion femenina ha cosechado éxitos y leyendas como

§ : Amaya Valdemoro, Laia Palau o Elisa Aguilar. La Liga Femenina

. goza actualmente de la mejor salud deportiva y financiera de los
| Gltimos aiios y ultima la firma de su segundo convenio colectivo.
! serunodelos : Es el deporte con mas licencias entre las mujeres y con mas

! referentes E practlcantes femeninas fuera del ambito federativo.

El'tlenorte rey'entre los
MLIEres due qeeler

0 CQrrera acla [0

profesionalizacion

Alvaro Carretero Roman
Redactor

Plata en eI Mundlal de 201 4ylos Juegos
de Rio 2016. Bronce en los Mundiales de
2010y 2018. Nueve medallas en Eurobas-
ket, con tres titulos en 1993, 2013y 2017.
Todas en categoria absoluta, mas las de
categorias inferiores. Espafa ha tenido ju-
gadoras histéricas como Amaya Valdemo-
ro, tres veces campeona de la WNBA, Laia
Palau, o Elisa Aguilar, capaces de marcara
toda una generacion, y las jévenes quella-
man a ser futuros talentos generacionales,

i como Raquel Carrera. El baloncesto feme- :
i nino encara un momento clave en su pro- :
i fesionalizacion en Espafia, es el deporte
i de equipo con méas medallas en el pais (y
{ podria sumar otra méas en el europeo que
i arranca hoy), y es la disciplina con mas fe-
¢ deradas, con 130.644. :
¢ Elnimero de mujeres federadas ha creci- :

doun12% desde 2007, segun los datos del
CSD.EselUnicodeporte en Espafia que su-
peralas 100.000 licencias femeninas. Sélo
se acerca montafay escalada, que a falta
de conocer los datos de 2022, ya estaba a
punto de rebasar esta cifra con la pande-
mia. El futbol, por ejemplo, nunca ha alcan-
zado las 80.000 fichas de mujeres.

Fueen 2019 cuando el CSD cred el progra-
ma Universo Mujer, que desde su consti-
tucién cuenta con la declinacion Universo

i Mujer Baloncesto. El programa, que va por
i suterceraedicion, pretende profundizaren
i ladimension social y cultural del deportey :

promocionar eincrementar la participacion
femenina entodoslos dambitos delaindus-
tria deportiva. Ofrece importantes benefi-
ciosfiscales alasempresas colaboradoras
yrealicenunaaportacién a titulo de donati-
vo.Enelmarco de estapromociondestacan :
el Circuito Plaza 3x3 CaixaBank, que cuen- :
ta con un 35% de participacion femenina.

“Siunajugadoraes
profesional debemos
tratarla como taly crear un
ecosistema que le permita
serlo antes de gastar en
grandes contratos para
captar estrellas”

Santi Rey

Uni Ferrol
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El deporte con mas
federadas. El baloncesto
es el Unico deporte

que supera las 100.000
licencias federativas en
Espafia. S6lo montana y
escalada lo Iogro en 2022

EI trabajo en Ia basey proyectos como Unl-
i versoMujer han convertido a Espanaenuna
i fuente inagotable de talentos y medallas.
i De hecho, el medallero es mucho mayor si
i seincluyen las categorias inferiores, des-
de la sub-20, hasta la academia de inicia-
i cién,uno delos Ultimos proyectos puestos
i enmarcha por la FEB. En estos campus es
! donde se retine a cientos de jugadoras de
i entre 11y 15 afios para realizar sesiones
i detrabajo, tecnificaciéony las primeras ru-
! tinas delo que significa una concentracion
nacional. En el verano de 2022 lograron me-
i dalla de platalasub-16y sub-18 en el Eu-
i robasket, sub-17 en el Mundial y la de oro
i enel Europeo sub-20 de Hungria.

i En estas categorias es donde la FEB co-
i mienzaainocular el ADN que hamarcadoa
: las selecciones masculinay femenina para
i ganar una medalla tras otra desde inicios
i delsigloXXI.Y ese es el objetivo final: crear

una pirdmide que alimente las competicio-
nes domésticas y culmine con los éxitos
deportivos de las selecciones absolutas,
que a su vez generaran un retorno a la fe-
deracion con més ingresos comerciales.
CaixaBankes unadelas marcasque mésha
apostado por sudesarrollo. Desde que firmd
como patrocinador de la FEB hace mas de
diezafos aposté porlucirenel frontal dela
camiseta de la Seleccién femenina, mien-
tras que conlamasculina esté enla trase-
ra.Ha apoyado programas de formacién, a
las categorias inferioresy ha permitidoala
FEB realizar més acciones de promocion,
marketing y giras gracias a su apoyo eco-
némico para elevar la visibilidad y el inte-
rés de los fans.

También ha abierto el camino para otras
como Civitatis, que ha firmado este aino
conla FEBYy centraré suacuerdo en el Eu-
robasket femenino de 2023, donde Espa-
fia busca sumar su décima medalla en un
europeo tras un lustro de sequia. El torneo
se emitird en Teledeporte, que emite todos
los partidos de la Seleccién femeninay un
encuentro por jornada de Liga Femenina.
Elresto delaliga seretransmite en Twitch,
Twitter y la OTT de la FEB de forma inte-
gray gratuita.

El circulo trazado por el baloncesto espa-
fiol ya ha recibido la atencién de otras fe-
deraciones europeas, que acudena Espafa
a estudiar el modelo de formaciény la es-
tructura de competiciones.Enelcasodelas
femeninas, sufrieron un importante cam-
bio en plena pandemia. La FEB lanz6 la LF

M CaixaBank patrocina a
las selecciones femeni-
nas absolutayen
categorias inferiores en
el frontal de la camiseta.

~
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M Es el presupuesto
medio de los clubes de
Liga Femenina Endesa
en 2022-2023.

Challenge actualmente Ia segunda divi-
sion, como parte del plan de profesiona- :
lizacién de la modalidad, de manera que

haya un escalén previo y ese trabajo para

i mejorar las condiciones de las jugadoras
i nosoloincluyaalaligaFemenina Endesa.
i LaLF Challenge surgié como nexo entre el
i baloncesto de élite (LF2 y LF3), y el profe-

sional (Liga Femenina Endesa). Hasta en-
tonces, el salto entre categorias era muy

amplio, tanto por el desarrollo de la es- |
i tructura de los clubes, como por volumen
: de presupuestos. La Challenge se ha con-
i solidado en s6lo dos afios, en los que los
i equipos que buscan el ascenso ya tienen
presupuestos que rondan los 500.000 eu- :
ros, el doble delo que tenian cuandola LF2 :

erala segunda division.

! El presupuestomedioen LigaFemenina En-
! desa ya supera los 800.000 euros, segln
datos extraidos de 2Playbook Intelligence,
launidad de datos e inteligencia de merca- :

do de 2Playbook. Se debe, principalmente,
a Valencia Basket, que se consolida como

i elclubconmasinversion, con 2,5millones :
i deeurosde presupuesto anual paradispu- ;
i tar la Euroliga. También a ascendidos co- :
: moel Barga CBSy Jairis, que debutaroncon

presupuestos superiores a 600.000 euros.

Se espera que el presupuesto medio au- :
mente en 2023-2024. Baxi Ferrol, quelogro :
i el ascenso directo a la méxima categoria,
; esperaalcanzarlos 700.000 euros, unacifra
i que hasta entonces estaba reservada casi
en exclusiva para equipos que disputaban
Eurocup. La competicién podria superarasi
aAsobal y Lnfs, muestra del potencial co-
i mercialy delinterés creciente delos aficio-
i nados por el baloncesto femenino.

: Enlamismalinea se muestra SantiRey, pre- :
i sidente de Baxi Ferrol: “Sabemos que los ;
i mentar el valor comercial de laliga y mejo-

clubes espafioles podriamos hacer planti-
llas mas competitivas con mas gasto en sa-
larios, pero siuna jugadora es profesional,

i debemostratarlacomotal,yenvezdesu- :
! birsalarios para captar estrellas, debemos
! crear un ecosistema que permita a todas
i ellas serprofesionales. No podemos exigir

que entrenen mafanay tarde, jueguen los

fines de semanay viajeny no darles segu-
ridad en sus contratos, en los desplaza- :

860, Aa0e

mlentos oen otras cwcunstanmas Este es

el camino que estamos siguiendo”.

Sobre la mesa est4 actualmente la firma
del convenio femenino entre clubes y ju-
gadoras. Seréa el segundo en la historia del

baloncesto femenino, tras el acordado en

2007 y que estuvo vigente sélo una tem-
porada. Se espera que se desbloquee en
las préximas semanas y cuenta con la im-
plicacion de todos los organismos. CSD y
FEB actuan como garantes y mediadores.

Todas las partes hanidodelamanoenlas :
negociaciones con el objetivode mejorarel :

ecosistema para clubesy jugadoras.

Este podria ser un paso clave para ser la
quinta liga considerada como profesional ;
i porel CSD, una consideracion legal que so- :

lotienen LaLiga, ACBY, desde 2021y 2022,

Liga F y Asobal, respectivamente. “Hemos '

trabajado todos de lamano en el modelo de
gestion, en el marco que mas nos favorece
a todos. El baloncesto femenino ha sido la
liga con més grado de profesionalizacion
desde hace afios. Ser o no considerados li-
ga profesional es una etiqueta, el trabajo es
para que los clubes sean sostenibles, au-

rar las condiciones de las jugadoras”,
asegura Cayetano Pérez, presidente de Spar
Uni Girona. Gracias a ello se ha recuperado

a jugadoras que en su momento tuvieron
que emigrar a otros paises, como Torrens, !
Ouvifia, Dominguez o Cruz, entre otras. No
sblo se ha frenado el éxodo, sino que hoy la
liga capta mas talentos europeosy de la |

WNBA que elevan su nivel competitivo. B

I La competicién ultima
la firma del convenio
antes de que arranque la
temporada 2023-2024.
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En§ conceptos . yunafrase - Las selecciones absolutas e inferiores lograron doce medallas
PP e oeen 2022 y rozaron el 90% de victorias. Actualmente Espaiia es

ormacion | S/modeloespanol - e] pais nimero 1 en el ranking Fiba y también lidera en torneos
#familia i deseleccionesha . L, S . . .
#modelo ' sidoestudiadopor . Organizados en los Ultimos aios. En 2023 se ha repetido el éxito
#referentes ‘ canaddeincluso  : €n la formacion y el objetivo es empezar a prepararse para los
#medallas { EEUU,entreotros ' inminentes torneos 3x3 para menores de 21 aiios.

ESICINCEIC CUnel el
hIoncesto europeo
CON U Negacio de
MaS (e 2ad millones

Alvaro Carretero Roman

Redactor

Espana eslaseleccibn mas eX|tosa en ba-

i loncesto del siglo XXI, con permiso de Es-
! tados Unidos. Es la nimero 1 del ranking
| Fibatras conquistar el Gltimo Mundial y tam-
i bién lidera en nimero de victorias los tor-
! neos internacionales organizados entre !
‘ masculinos, femeninos y categorias infe-
riores. Por el camino ha sorteado conflictos
i internos, la crisis econdémica que acabé con
i clubes histéricosy retiradas de jugadores

que marcaron época, pero los cimientos
han sido sélidos. Hoy el basquet espafol :
i goza de la mejor salud posible y mueve un :
negocio anual de mas de 230 millones de
i euros, segun datos extraidos de 2Playbook

Intelligence.
Espafia ha organizado siete torneos inter-

i nacionales desde que fue sede del Mundial
i de 2014. Cuatro Mundiales en categorias :
i sub-17ysub-19,un Eurobasket sub-20fe- :

M Absoluta masculina M Absoluta femenina M Absoluta masculina 3x3

Oros Platas Oros Platas Oros Platas

6 ‘6 4 P4 0 i

Bronces Torneos organizadosen : Bronces Torneos organizadosen : Torneos organizados en
5 : Espafaenlacategoria : 7 i Espaiia en la categoria : Espafiaenlacategoria
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M Absoluta femenina 3x3 HESub-22 y Sub-21 HESub-20

Oros Platas Oros Platas Oros i Platas

1 3 0 1 12 i 8

Bronces Torneos organizadosen : Bronces Torneos organizadosen : Bronces Torneos organizados en
2 : Espafia enla categoria 1 : Espafia enla categoria 6 : Espaiaen la categoria

e

4,; |1 1'.91-*'--111' 'H{

Bronces
2

Platas Oros

2 10
Torneos organizadosen : Bronces
: Espaiia enla categoria 7

FIBRYTS

Platas Oros

12 0
Torneos organizados en Bronces
: Espaiia enla categoria 0

Torneos organizados en
: Espafiaenlacategoria

M Desde labase
Espafia ha construido
unmodelo de formacion
que alimente las
selecciones desde

meninoy, en categoria absoluta, el Mundial
¢ femenino en 2018 en Tenerife y el Euro- :
basket femenino de 2021. Anteriormen-
i tetambién habia albergado el Eurobasket
i masculino de 2007 en Madrid, los de 1993
i y1973enBarcelona, y el femenino de 1987
i en Cadiz.

i La organizacion de grandes torneos ha

¢ concentraciones para i programa para que los
: menoresde 15afosy : sub 19 entrenaranconla
: este mismo afo lanzd : absoluta.

Medalios

i junto al seleccionador
i Sergio Scariolo un nuevo

Ia base hasta Ia élite.
Emplezan enlas

i demostrado ser una palanca no solo eco- :
némica para los territorios, sino también

comercial para clubes y federaciéony ha
sido un elemento clave para impulsar la
préctica del deporte. La FEB arrancaba la
modalidad 3x3 en la calle para nifios y j6-
venes en el 2013, pero no fue hasta la en-

i trada de CaixaBank como patrocinador de
: la FEB en 2014 que el circuito pasé a de- :

nominarse Plaza 3x3 CaixaBank. Fue en-
tonces cuando se expandi6 la practica del
baloncesto a todos los rincones de Espa-
fa apostando por una modalidad que hoy
se ha convertido en olimpica.

: “En CaixaBank lo tenemos claro. Ademas :

de patrocinar a la Federaciény a la Selec-
ciébnysusvalores,ymasalla del retornoen
términos de visibilidad y de los éxitos cose-
chados, nuestro objetivo con el respaldo al
baloncesto es mucho mas ambicioso. No-
sotros queremos generar un granimpacto

i social a través de iniciativas relacionadas
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con el baloncesto. Un planteamiento am-

: bicioso y disruptivo, que nace de nuestra
i vocacion social y del espiritu de cercaniaa :

las personasy a los territorios, que se fun-
damenta enlosvalores compartidos conel
baloncesto, y que nos hacen apoyar tanto
a las Selecciones absolutas masculinas y
femeninas, como alas categoriasinferiores
como al deporte base”, explica José Igna-
cio Goirigolzarri, presidente de CaixaBank.
Entérminos delicencias federativas, el poso

: quedejalaorganizaciondetorneosenca- :
: tegoriaabsolutatambiénesevidente. Tras :

el Eurobasket de 2007 el numero de fichas
crecié un 16,4% enlos siguientes tres afios
yrebasaron por primeravezlas 400.000 en
2010, segun datos del Consejo Superior de
Deportes (CSD). Cuando la crisis econdmi-
ca paso facturaal bolsillo de los espafioles
y cayeron los federados en casi todos los
deportes, llegd el Mundial 2014.

i Entre 2013y 2014 se habian perdido casi :
: 50.000jugadores federados, que noincluye :

los que juegan otras competiciones como
las escolares, locales u otros torneos. Usan-
dolamismareferenciade trienio, las licen-
ciasremontaron de nuevo hasta 385.000 en
2018, justo antes del Mundial femenino de
2018.Lapandemiavolvid afrenarlatenden-
ciaal alza, peroacierre de 2022 ya esté ca-
sial mismo nivel que antes de la Covid-19.

i “Nohayreceta unarecetadel éxito.Enlafe- :
i deracion trabajamos en colaboracionper- :

manente con los clubes, en seguimiento,
planificacion, siempre partiendo de la ba-
se de que el jugador es el centro de todos
los planteamientos. Todo ello se traduce
enunnivel de competitividad extraordina-
rio, y en esto juegan también un papel muy
importante las dos Selecciones Absolutas,
que sonunejemployunespejo paralas ge-

: neraciones jévenes”, explica Jorge Garba- :
i josa, su presidente.

Bronces
9

: Espaiia enla categoria 0

de la practica. La

‘Mundiales como estimulo

organizacion de grandes
eventos masculinos y
femeninos impulsaron las
licencias en Espana los

anos posteriores

edad de oro del baloncesto espafiol, para :
CaixaBank esunauténtico orgullo.Ynoso- :

lo por las medallas, los titulos mundiales o
europeos. El baloncesto como deporte va
mucho més alla, traspasa las fronteras de
lacompeticiéon al més alto nivel, con el que
ademas en CaixaBank compartimos valo-
res como la pasién, el esfuerzo, el talento
al servicio del equipo, el compafierismoy
una sana ambicién, que han hecho del Ba-

loncesto Espanol una auténtica referen- :
ciaentodo el mundo”, apunta Goirigolzarri. :

Actualmente Espafia suma 32 medallas:
17 de la masculina (dos Oros en Mundial y
cuatromas en Eurobasket, tres Platas Olim-
picas y otras tres en Eurobasket, y cinco
Bronces, uno de ellos en JJOO); se suman
otras 15 de la Seleccién femenina (cuatro
Oros en Eurobasket, Plata en JJOO, Mun-
dial y en dos Eurobasket, y siete Bronces

entre europeos y mundiales); y a ello hay :
que afiadir 9 enlas absolutas de 3x3y 118 :

mas entre todas las categorias inferiores
de ambos géneros tras sumar el Oro en el
Mundial sub-19y el bronce el Europeo sub-
18femenino. Ninguin pais sumaun palmarés

i similarenla historia reciente del baloncesto.

HSub-15
Platas Oros
11 0
Torneos organizados en Bronces

M 3x3 Sub-23
latas Oros

1
orneos organizados en Bronces

spaiia en la categoria 1

Torneos organizados en
: Espaiiaen la categoria
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Hl 3x3 Mixto

Bronces
6

Torneos organizados en Bronces
: Espafaenlacategoria : O
i 0

Torneos organizadosen :
: Espafia enla categoria 1

Torneos organizados en
: Espaiaen la categoria

M Espaiia consagro este
verano a una segunda
generacion de Juniors
deOrotrasganarel
Mundial sub-19.

i “Ennuestras Ligas contamos con el siste-
: ma de cupos de formacion, en algunas de :

ellasincluso, segun las bases de competi-
cién, debe haber un nimero minimo en pista
durante el partido. Y ademas, incentivamos
i econdmicamente el nimero de jugadores

bilistas encuadradas en el momento actual
del baloncestoy el deporte en general. Pe-
rolomésimportante, reglamentos al mar-

i més convencidos de laimportancia de dar
anuestrosjugadoresyjugadoras las maxi-
mas oportunidades para sudesarrollo. Es-
taconciencia, que creo que tenemos todos
: los estamentos, es la base del crecimien-
i to”, apunta Garbajosa.

Sinembargo, cada vez cuestamés quelos
i jovenes talentos se consoliden, especial-

i de formacién. Son las medidas méas posi- '

i gen,esquenuestrosclubesestancadadia !

mente en ACB. Los clubes formadores so-
licitan méas apoyos para rentabilizar o, al :

menos, proteger su inversion en canteray
fomentar que més equipos apuesten por
cuidar la base en lugar de utilizar el grueso

i de sus recursos en jugadores extranjeros
por una o dos temporadas para mantener

la categoria.
EnLiga Femenina siesté siendo més eficaz.
Los clubes apuestan por jugadoras nacio-

nales de formaciony aprovechanlas boni- :
: ficaciones que ofrece la FEBen el pago de

las cuotas por participar en las ligas. Ade-
mas, los cambios en la WNBA hacen que
cadavez sea mas dificilimportar jugadoras

i ycompetir con otros grandes clubes euro- :
peos, con mucho mas presupuesto. La LF

ha apostado por la fabrica nacional como

i sefia para recuperar su identidad y ha lo-
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i grado recuperar a grandes jugadoras es-
| pafiolas que, en sumomento, tuvieron que
¢ emigrar. Los clubes ACB tratan ahora de
i contener esa fuga en direccién ala NCAA,
la NBA u otros clubes europeos.
LaACBes, dehecho, laligacon mas extran-
jerosy Espafa es el pais que méas talentos
importay el segundo que més exporta, se-
gun elinforme anual Fiba Migration Report
2022.También eslaligamés veterana, con
: unamediade 27 afios pero, aunque los ex-
i tranjeros copan el 71,5% de las plantillas
i de ACByLF,so6lodisputanel 17,4% delos
i minutos por partido, muy por debajo de la
media mundial. Baskonia, Burgos, Murcia
y Fuenlabrada son los cuatro clubes con
mas foraneos del mundo.

Aun asi, la ACB aln es la liga doméstica
mas potente deportiva y econémicamen-
tepordetrdsdelaNBA.Y laLigaFemenina
i sigue dando pasos para regresar a la élite
i como competicion, a pesar de que sus clu-
i bes siguen disputando finales de Euroliga
i y Eurocup de forma recurrente. Ninguna
otra competicion se acerca a los 200 mi-
llones generados por el baloncesto espa-
fiol, de los que la Liga Endesa aporta més
del 70% del negocio.

La FEB ha presupuestado 27 millones de
euros en 2023, el ano de su centenario. Va
¢ enlinea de los ingresos de la ACB como
gestora, que ya alcanzaron 33 millones en
i 2022. A ello se afiade la facturacion agre-
gada de clubes de LF, LEB Oroy otras ca-
i tegorfas. También se incluye el negocio de
" lasfederaciones autonémicas, de en torno

a30millones de euros. De hecho, federacio-
nes como la catalana generan masingresos
que lamayoria de federaciones nacionales
de otras modalidades deportivas, incluidas
las de voleibol o rugby.

Ademas de la fortaleza de clubes, ligas 'y
selecciones, también esta la de los depor-
tistas. Pau Gasol y Amaya Valdemoro han
sidoiconos del deporte, no s6lo en Espania.
Valdemoro ha entrado este afio en el Hall
of Fame dela Fiba, y Gasol lo hara también
esteanoeneldelaNBA, justodespuésde
laretirada de sudorsal enlos Lakers. Entre
ambos suman cinco anillos de campeén, a
los que se afiaden el de Marc Gasol, Ibakay
Scariolo enlos Raptors, ylos de Anna Cruz
y Astou Ndour. En total, 15 jugadoras es-
pafolas han pasado por la WNBA'y 20 por
laNBA. Aguilar, por su parte, entré en 2022
en el Hall of Fame del baloncesto espafiol.
El papel internacional de Espafia no se li-
mita Unicamente a titulos y embajadores.
La llegada de Garbajosa a la FEB también
SUpUSO recuperar asiento en los consejos
de Fiba y Fiba Europa. De hecho, Garbajo-
saha estadoacargodeladivision de com-
peticiones en la federacion europea, de la
que ha sido elegido su nuevo presidente,
posicion que le ha permitido adelantar en
las competiciones espafiolas los cambios
ahora se buscaaplicar enel Viejo Continen-
te. El baloncesto espafiol se ha ganado la
influencia por el trabajo en la gestién de la
pirdmide, desde la base al profesionalismo.
Y los éxitos deportivos han sido el aval pa-
ra mostrarla al mundo.m

M Txell Alarcon fuela
Unica espafiolaenel
DraftdelaWNBAen
2023.EneldelaNBAno
se eligieron espafoles.
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En’ conceptos . yunafrase - La FEB se ha apoyado en patrocinadores como CaixaBank y
S : otras federaciones territoriales para diversificar sus eventos y
#territorio : LaFEBbusca o f . .

- : ¢ llevar concentraciones, amistosos, ventanas Fiba y torneos en
#dinamizar ; apoyosenlas ; ias inferi dos | N deE Aa. El d
soventos ' instituciones para categon_ag inferiores a to os los rincones de Espaiia. El apoyo de
#patrocinadores ¢ llevar partidos y . las administraciones también es clave y en 2023 ya se logré traer
#administraciones ‘ grandeseventos | el primer gran torneo de Fiba 3x3 gracias a la apuesta de Melilla.

Glris, CIrCUITo Pleiza 83
CaixaBenk y torneg:el
haloncesto dincmizd

1 ESeina vaeiac

CopadelaReinaenHuelvaen2024.Copade
la Princesa en Palencia en 2023. Ventanas
Fiba masculinay femenina en ciudades co-
mo Cérdoba, Guadalajara o Caceres, entre
otras. El Proyecto FEB & Laureus Basketball
For All, en Melilla, que también se adjudic6
el primer Women'’s Series 3x3. La Federa-
cién Espafiola de Baloncesto ha apostado
por dinamizar todo el territorio espafiol con
sus partidos oficiales y torneos para acer-
carladisciplinaatodoslos aficionados mas
alld delas grandes ciudades. Estas iniciati-
: vas hansido clave paraimpulsaralas fede-

Alvaro Carretero Roman
Redactor

que une al baloncesto en Espania.
i Esta apuesta por el territorio ha sido cru-

 cial para enganchar al aficionado, que tie- :
i nelaposibilidad de verasusreferentessin :

desplazarse de su ciudad. También enrique-
ce el producto, pues la Seleccién llena los
pabellones por los que pasa, su principal
aval de cara a patrocinadores y televisio-
nes. Ademas, con una apuesta totalmen-
te centrada en el fan, pues los precios de
las entradas estan entre 10y 20 euros, sin
incluir posibles descuentos, segun los da-
tos recabados por 2Playbook Intelligence.
Democratizar el acceso al pabellén para
acercar a la Seleccién son los pilares que
rigen las rutas de preparacion, torneos y
partidos oficiales. Un abono para la Copa
de la Reina de Zaragoza de 2023 se podia

i adquirir por entre 25y 45 euros para los

cuatro dias de competicion. El resultado :

aforo casi completo en la semifinal, y lleno
absoluto enlafinal,con 10.800 espectado-

res, récord absoluto en basquet femenino

espanoly el clublocal levantando el titulo.
A los torneos en modalidad tradicional se
sumanlos de 3x3, tanto de élite como ama-

teur, abiertos ala participacion de cualquier

jugador/a.La FEB organiza el Circuito Plaza
3x3 CaixaBank junto a la entidad bancaria,
que ya va por su undécima edicién, ha su-

perado los 50.000 participantes y 300.000
: visitantes enuntotal de 113 paradasitine-
i raciones autondémicasy son el pegamento
i este afio hara parada en ciudades como

rantes en 43 ciudades del pais. La gira de

Vigo, Cérdoba, Toledo, Madrid, Pamplona, :
Logrofo, Barcelona, Santander y Murcia.

M Espaiia ha consolida-
doasu“SeleccionB"en

: las ventanas Fiba, que
i también aprovecha para
: llenar pabellones.
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Copas para nuevas
ciudades. Palencia fue
sede de la Copa de la
Princesa 2022, Huelva lo
sera de la Copa de la Reina
en 2023 y cada vez son
mas las que se postulan

i Esta apuesta encaja con la estrategia de
CaixaBank, presente en mas municipios
pequefos de Espafia ofreciendo servicio
en 636 pueblos en riesgo de exclusion fi-
nancieraatravés de oficinas méviles donde
viven cerca de 310.000 habitantes.

El apoyo de los patrocinadores es funda-
mental para poder organizar estas giras,
seande torneos amateur o delas seleccio-
nes.Suaportaciénvamasallé del fee del pa-
trocinioy sonfundamentales para dinamizar
los encuentros, organizar las fan zones 'y
otras activaciones para el fan pre-partido
y durante los encuentros, y para desarro-
llar programas de formacion.

El objetivo final es claro: seguir ampliando
la red de captacion de talento en Espafa
y que el baloncesto sea una de las prime-
ras opciones al elegir un deporte. El retor-
no para lafederacién es mantener el punto
: de contacto en todos los territorios y que

todos contribuyan a seguir formando ju-
gadores que, a la postre, nutran tanto los
clubes del pais como a la Seleccién en sus
diferentes categorias.

Espanfia, por otrolado, tiene la ventaja de po-
der extender dicha red con facilidad, pues
se trata de una poblacién altamente con-
centradaen grandes nlcleos urbanosy de
menos extension que otros paises. Julio La-
mas, ex entrenador de Argentina, reconocio
anos atras que la diferencia entre ambos
paises era, precisamente, que en Argentina
no se habia sabido desarrollar esa red co-
laborativa por todo el pais, y que poresola
llamada Generacién Dorada que gané los
Juegos Olimpicos no terminé de encontrar
relevo generacional,como silogré Espana,
aunvigente campeona del Mundial y el Eu-
robasket masculinos absolutos, entre otros.
Es asi como se alimenta la rueda y se ali-
menta un palmarés que ya acumula 156
medallas entre selecciones absolutasy ca-
tegorias inferiores. Las dos ultimas, el Oro
del Mundial sub-19 masculinoy la Plata del
Eurobasket femenino. Actualmente ningu-
na comunidad autbnoma tiene menos de
3.500federados, algo que solo sucede con
baloncesto, fitbol y montafiay escaladay
que muestra la fuerte implantacién social
através de escuelas, clubes, federaciones,
torneos, campusy otras actividades vincu-
ladas al deporte de la canasta en todo el
pais. También con el abanico de clubes que
compitenen Liga Femenina, ACBy LEB Oro.
Los 52 equipos que componen las tres li-
gas representan a 34 provincias.®

M Tras batir todos los
récords en Zaragoza, la
FEB apuesta por
dinamizar el baloncesto
de Huelva en 2023

COPA
NAREMHA
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En 5 conceptos yunafrase - Una estrategia centrada en poner al jugador en el centro,
e e . impartiendo formacion constante y exigiendo cupos de

canteras | = baioncesto  jugadores y jugadoras formadas localmente explica el éxito de
#retorno : espafolauntrata . ~ o e )
solubes " deresolvercomo . las selecciones espafiolas de baloncesto en la tltima década. Los
#cupos * fomenarel saltoala | clubes de la ACB invierten mas de 20 millones de euros al afio en

#bonificaciones  ACBalos jévenes

‘ sus canteras y cada vez mas superan el millén de euros en la base.

Dizare'oelaFER
a1 sacar priliocl
Meacliero defa hose
ISTE (0s ansoluras

Patricia L6pez
Directorade
2Playbook Media

Pocos deportes han dadotantos e><|tos de-
portivos a Espafia a nivel de selecciones
como el de la canasta. De las categorias en
formaciénalas selecciones absolutasyde
los equipos masculinos alos femeninos, Es-
pafaen cierto modo ha normalizado su po-
sicion en las primeras plazas de medallero
del baloncesto internacional. Los nUme-

¢ da.Pero, ;cuédleslarecetaqueexplicaestos :
éxitos? Ubicar al jugadory alajugadoraen
el centro de la estrategiahasidounadelas :
claves,yahiuna piezaangular esla pirdmi- :
de competitiva que ha construido la Fede- :
racion Espanola de Baloncesto (FEB) hasta
el profesionalismo que representala ACB.
“Los éxitos de las Selecciones son los éxi-

ros hablan por sisolos: las selecciones ab-
solutas masculina y femenina han ganado
: 13 medallas en la Ultima década, pero s6- :
i loeslapunta del iceberg de un trabajo for- :
i mado por afios de inversién en la cantera.
i Una pedrera que verano tras verano tam-
i bién cosecha éxitos deportivos, y prueba
i deelloes que delos ocho campeonatos de
i selecciones deformaciénquesehancele-
: brado esteafio, Espafahaganadomedalla :
i ensiete de ellos. :
i Sélo en 2023, la sub19 se ha proclamado :
campeona del Mundial masculinoylasub16
ha hecho lo propio en el Europeo, mientras F
que la sub18 se ha hecho con un subcam-
peonato de Europa. La sub19 femenina se
colgd laplataen el Mundial que celebroé Es-
pafay en el Europeo sub16, mientras que
subid al podio ganando el bronce enlos Eu-
ropeos sub20y sub18.

No son éxitos puntuales. Las selecciones
i absolutas e inferiores subieron al podioen
i doceocasionesen 2022, rozandoel 90%de
i victorias. La pelea porlahegemoniamundial :
i durante la proxima década esté garantiza- :

“Los éxitos de las
Selecciones son los éxitos
de toda la estructura,
desde los clubes

hasta la FEB, pasando
por las federaciones
autonémicas”

Elisa Aguilar
B)
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M Inversion en canteras
Los clubes ACB invierten
anualmenteentornoa
20 millones de euros en
sus canteras. Se estima

i quelacifra contando

i otros clubes de Liga

: Femeninay equipos de
i categoriasinferiores

i oespecializados

i Gnicamente en

i formacién, sin presencia
: enlaélite, superarialos

¢ 25millones de euros

i anuales.

hastala FEB, pasando por las federaciones
autonémicas. Sin la coordinacién de todas
las partes, los resultados no serian los que
son, porque entre todos alcanzamos a to-
doslos pasosimprescindibles:la captacion
de talento, la formacién continua, el segui-
miento tanto deportivo como biomédico,
etc. Todo ello lo compartimos alo largo de
todalatemporada”, afirma Elisa Aguilar, di-
rectora de Competiciones FEB.

La pirdmide competitiva de la FEB cuenta
tres escalones: en femenino LF2, LF Cha-

: lengeylaligaFemenina Endesa,y enmas-
i culino Liga EBA, LEB Oroy LEB Plata hasta
i la Liga Endesa ACB. “Por lo que respecta a
i las competiciones masculinas, tantola LEB
i Oro como la LEB Plata est4 probablemen-
! te en su mejor momento desde que recu-
peramos ascensos y descensos, y la Liga
i EBA”, valora Aguilar. “En la piramide feme-
: nina, la Liga Femenina Endesa esté consi-

derada comolamejorde Europa,ylo es, por
talento, proyectos, competitividad... Esta
estructura permite el mejor desarrollo po-
sible de jugadoresy jugadoras, entrenado-
res, entrenadoras, arbitros y arbitras a su
maximo nivel deportivo, porque es una es-
tructura estable”, afiade.

La colaboracién constante con los clubes
para garantizar unos 6ptimos programas
de tecnificacién también es vital, especial-
mente desdelabase. Y, unavezsuperadala
mayoria de edad, cuidar al talento espafiol y
al formado localmente es fundamental. Ahi
la FEB establece mecanismosy normativas
parafavorecer que el talento formado local-
mente se curta con minutos de juego en pis-
ta.De hecho, enlasligas gestionadas por la
FEB,comosonLF EndesayLF Challenge,y
todas las tres competiciones situadas en-
trela LEB Oroy EBA, cuentan con un siste-
ma de cupos de formacion.

Incluso existe un sistema de bonificacio-
nes para el pago de las cuotas para com-
petir. Por ejemplo, la Liga Femenina cuenta
con premios econdémicos por favorecer la
apuesta por dar minutos sobre el parquet
a jugadoras nacionales. ;El objetivo? Im-
pulsar el desarrollo de las deportistas con
ritmo de competicion para crear nuevosre-
ferentes de la talla de Amaya Valdemoro,
Alba Torrens o Raquel Carrera, lo que a su
vez revierte en una mayor practica del ba-
loncesto desde edad infantil.

Esta estrategia serecoge enpracticamente
todaslas competiciones de la FEBeimpac-
ta desde la base. La norma puede no apli-

M Juan Nufiez debut6 en
el Mundial conla
seleccion absoluta, el
primero de los Golden
Boys 2.0 enlograrlo.
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i carseenlasligas autonémicas, peroenlos
campeonatos de Espafa se establece un
minimo de cupos en edad infantil, cadete
y junior. Por ejemplo, es obligatorio que las
: plantillas cuenten con 8 jugadores de for-
macién como minimo.

i Ello implica haber participado en compe-
¢ ticiones FEB durante cuatro temporadas,
i paralos campeonatosjunior, o trestempo-
radas para cadete. En EBA, cuarta categoria
del baloncesto espafiol masculino, también
es obligatorio conformar una plantilla con
ochojugadores de formacion, mientras que
enLigaFemenina, LEBOroy LEBPlata el mi-
nimo exigido es la mitad.

i Esunafilosofia que también afectaala ACB,
i conlaquela FEBfirmé un convenio de coor-
¢ dinaciénen 2021 que, sibien elevaba de dos
atres el nUmero de extracomunitarios, tam-
i biénsubiade cuatroacincolacifradejuga-
dores formados localmente en la principal
iga de baloncesto del pais. Asi, se endure-
cieron los criterios para considerar como
canterano a un jugador. Todo ello ha con-
tribuido a que las principales ligas no sélo
: tengan jugadoresy jugadoras locales, sino
i aque este talento también se exporte. Es-
i pafa es el segundo pais que mas exporta,
¢ segln el informe anual Fiba Migration Re-
i port 2022. En la pasada temporada, Espa-
Aaes el tercer pais no estadounidense con
més jugadores en la NBA.

Los espoénsors juegan un rol fundamen-
tal en el desarrollo de proyectos de la Fe-
deracién, pero mientras que marcas como
‘ Endesa han buscado asociarse especial-

mente al basquet de élite en las categorias
absolutas y competiciones como la Copa
del Rey o la Liga Femenina, espdnsors co-
mo CaixaBank se haninvolucrado también
en la activacion de marca desde la base.
Asi, la entidad financiera luce su logotipo
enelfrontal delacamiseta de juego delos
equipos femeninos desde la base a la ab-
soluta, y en la trasera de las selecciones
masculinas.

A ello se suma el desarrollo de iniciativas
para desarrollar al talento de las catego-
rias de formacién, como el patrociniode 9
canteras de baloncesto en Espafia como
son la de Gran Canaria, Valencia Basket,
UCAM Murcia, Real Betis, Granada, Estu-
diantes, Obila, Baskoniay Bahia San Agus-
tin Mallorca.

Através de la vinculacién con los equipos
ACB, CaixaBank promueve la practicay la
promocion del baloncesto paraequipos de
formacién y escuelas de baloncesto. Me-
diante estos acuerdos fomenta la partici-
paciénen competiciones oficiales de dichos
equipos.Ademas, la entidad financiera par-
ticipa enla organizacién de 23 campus re-
partidos por todo el territorio, concede
becas a jévenes deportistas y formacién
de entrenadores, entre otras actividades
para acercar el baloncesto a todos los rin-
cones. Prueba de ello es que CaixaBank
también esimpulsor de lainiciativa del Pla-
za 3x3 CaixaBank, quellegaatodaslas eda-
des y rincones de Espafa y favorece el
conocimiento y la préactica del baloncesto
entre el amateurismo.m

M Valencia Basket se ha
convertido en el club que
més invierte en cantera
masculinay femenina de
Espaia con L'Alqueria.
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AST HAREPARTINO
LAFEBLOS
UNDES TORY

@® Barcelona e
Mundial 2014 M Peninsula Ibérica

Eurobasket 1973y 1997
Do
rcelona

® Bilbao

Mundial 2014
@ Cadiz

Eurobasket Femenino 1987
@ Madrid

Fase Final Mundial 2014

Eurobasket 2007
Mundial Femenino Sub19 2023

® Malaga
Mundial Sub17 Masculino 2022

@® Sevilla
Mundial 2014

@ Valencia
Eurobasket Femenino 2021
Preolimpico Masculino 2024

® Melilla
Women'’s 3x3 FIBA

@® Gran Canaria

Mundial 2014
@ Lanzarote M Canarias
Eurobasket Femenino Sub18 2015
Lanzarote
® Tenerife

Mundial Femenino 2018 @ @fenerife ﬂ
O @
ran Canaria

Fuente: 2Playbook Intelligence @
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En’5 conceptos { yunafrase - La Federacion Espafiola de Baloncesto ha captado Mundiales y
oraagin G Eurot{aslket mgsculinos y f_e:menino§ desde categoria a absoluta
i . enEspariase - en la dltima década. También organiza Copas_en sus ligasy
aMundil " ha convertido . otros eventos como el Hall of Fame, que requieren meses de
#Fiba * ensinénimo de : planificacion. Solo en la preparacion de una gira de la Seleccion
#eventos ¢ garantiadecalidad ¢ participan mas de un centenar de personas.

L

B8, CMars..

fis! S€ 0raciniza un arcn
10rneo cntes cie cue
eohe ¢ roadr el halon

Alvaro Carretero Roman

Redactor

La captacion de grandes eventos deportivos
es una carrera de fondo. Requiere de una
simbiosis entre los promotores, las institu-
ciones publicas, patrocinadores... Pero, so-
bre todo, de experiencia previa organizando
citas de primer nivel. Es por ello que la Fe-
deracién Esparniola de Baloncesto (FEB) si-
gue apostando cada afio por organizar todo
tipo de torneos, tanto masculinos como fe-
meninosy de categorias inferiores, yrealiza
unfuerte esfuerzo para que los partidos de

: las ventanas Fibay las giras de verano lle-
i guenatodos los rincones de Espafia. Este
i afotambién se ha sumado a larotacione
i primer Fiba 3x3 Women’s Series en Melilla
i Ademads, volvera a ser una de las favorita

para traer el Preolimpico masculino a Va-
i lenciaen 2024, que disputaré la Seleccion. :
i Laorganizacion de eventos difiere en fun- :

cioén de siesun gran torneo, una gira o tie-
ne un perfil mas corporativo, como el Hall of
Fame celebrado en octubre. Entodosellos
participan mas de un centenar de perso-
nas entre personal técnico, logistico, téc-
nicos de lasadministraciones publicasy de
lainstalacion deportiva, personal de la fe-
deraciénautondmicay voluntarios, segun
explican desde la FEB.

Las giras de preparacion son las que cada
afodemandan mas tiempo. “Planificaruna

i gira arranca unos cuantos meses antes”, |
i explica Oscar Graefenhain, director gene-
i ral de la FEB. “Elegir las fechas es sencillo :

porque el calendario ya lo marca el propio

campeonato, y lo que intentamos es repli-

car el formato del torneo: si son partidos :
cada dos dias, lo replicamos, o si son dos
dias seguidos, igual”. De esta forma, losju- :

gadores se habittan al ritmo de competi-
ciony se determina la logistica de la gira.

Una vez conocido el formato, se contacta :

conlosrivales, que también se ajustanal ni-
vel delos equipos que habré en el campeo-

nato (sea Eurobasket, Mundial, preolimpico, :
: JJOO...). Ahientraenjuego la disponibilidad :
i de otras seleccionesy el interés de otras

ederaciones, siendo Espafa una de las
més cotizadas por su trayectoria deporti-

M La Fiba estren6 una
pistaconluces LEDenel

. . i Mundial Femenino
a.LaFEB, enlugardejugarenel extranje- :

0 la mayoria de sus partidos, siempre ha :

sub-19 celebradoen
Madrid en 2023.
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: apostado por traer el maximo nimero po-
: sible de encuentros para el aficionado es-

pafiol, incluyendo visitas de las principales
potencias masculinas o femeninas, como
Estados Unidos, Francia, Alemania, Bélgi-
ca, Serbia o Turquia, entre otras.

: “Con la mayoria de las federaciones tene-

mos unarelacion fluiday planeamos a varios
meses vista. Es mas complicado cuandoel
torneo no es solo europeo, porque depen-
de de enqué continente seanlos Juegos o

: elMundial y de si el rival esta o no clasifica-

do”, asegura el directivo. Eso ha sucedido
este aflo con Argentina, fuera del Mundial
masculino yrival tradicional enlas giras.

Los gastos de desplazamiento, alojamien-

: toy otros derivados los asume la federa-

cion que ejerce como anfitriona. Ademés,
se asigna a la seleccion visitante una can-
tidad previamente negociada que varia en
funcién del prestigio de cada una. De ahi

i que el esfuerzo de este afio por traer alos

mejoresrivales posibles enverano haya si-
do superior para potenciar la celebracion
del Centenario, al implicar desplazamien-
tos continentales en el caso de Canada y

i Estados Unidos.

Mas alla de la logistica: como se elige
dénde jugary por qué

: Decididoslosrivalesy el formato, lleganlos

acuerdos con las administraciones publi-
cas. Actualmente hay acuerdos para dispu-
tarencuentros en ciudades o comunidades

i autébnomas concretas, bien con el gobierno

autondémico, bien conlosayuntamientos. En
ocasiones, como los convenios con Melillao
Andalucia, no se incluyen inicamente par-
tidos, sino que son parte de acuerdos mas
amplios paraacoger otros eventos institu-
cionales delaFEB, como el Hall of Fame, el
actodel Centenario o el Gltimo Board de Fi-
ba Europa, donde Garbajosa confirmé que
se presentaba a las elecciones.

Aunqgue suponga una inversion mayor, la
FEBha sabido dar conla sostenibilidad eco-
némica de mantener las giras en Espafia.
Primero, por la conexion con el fan. Segun-
do, porque estosresponden enlas gradas.
“En general, podemos decir que en todos
los partidos, ya sean giras o partidos ofi-
ciales de ventanas Fiba, completamos el
aforo”, indica Graefenhain. “Légicamen-
te, hay partidos con mucha mas demanda
que otros,como, por ejemplo, el Torneo del
Centenario de Malaga, pero ambas selec-
ciones tienen un enorme tirén”.

Los pabellones suelen tener una capacidad
de entre 3.000y 12.000 espectadores, se-
gunel partidoy el rival. ; Cémo elegir lains-
talacién y que se ajuste a los criterios que
necesita la Seleccion? “Los pabellones no
suelen ser un problema porque hay un ex-
celente nivel deinstalaciones que cumplen
y superan los requisitos exigidos. Sies im-
portantela capacidady no hay mucha dife-
rencia entre masculinoy femenino. Lo que
si tenemos especialmente en cuenta con
lafemenina es que la sede tenga tradicion
en laliga, actual o previa”, subraya.

Una vez finalizados todos los detalles, lle-

M Espafia ha organizado
el Mundial y Eurobasket
femenino con apenas
tres afios de diferencia
(2018y2021).
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La garantia del éxito para
la Fiba. Espana se ha
convertido en uno de los
paises que mas torneos
capta, tanto por iniciativa
de la FEB, como por el
estandar de calldad

: galaultima fase Ia mas relevante depuer-

tas paraafuera:la promocion. La Seleccién
tiene una gran demanda, pero es necesario
seguir captando nuevos aficionadosy ofre-
cer una experienciamasalla del partido. La
promociénarranca en cuanto se anuncian
las sedes. Se realiza un trabajo para ade-
cuar la instalacion, las zonas de medios y
seponenlasentradasalaventa, o abonos,
si se celebraran varios partidos.

“La promocién, mas que recaudatoria, es
de promocién del baloncesto y de la mar-
ca Espana”, afirma Graefenhain. “La venta
lapromocionamos enlaciudady, sobre to-
do, en nuestros canales en redes sociales
y, enocasiones, también llegamos aacuer-
dos con medios de comunicacién, sobre
todo locales”.

Eso en cuanto a las giras, ya que la orga-
nizacion de grandes torneos requiere mas

: complejidad. La FEB debe coordinarse con

laFiba, gestionar a todos los participantes,
lasede, lasinstituciones... Ahila federacion
internacional pone sus propios requisitos,
quevarian segun sison de selecciones ab-
solutas oinferiores. Son demandas técnicas
muy detalladas sobre logistica, cuestiones
técnicas, instalaciones...

Pero hay uno fundamental, que esdonde la
FEBbasa gran parte de sus candidaturas:la
experienciaen estetipo de eventosy el éxito
organizativo. “Nosotros podemos presumir
de que todos los campeonatos que hemos
organizado, de la categoria que fuera, han
superado las expectativas. El nivel organi-
zativo de nuestro pais es de los mas ele-
vados y fiables del mundo. Hemos creado
una marca en la que celebrar untorneo en
Espafia esunagarantiay esolosabenyva-
loran en Fiba. Y no solo por la organizacion,
sino porque tenemos un paisy unas ciuda-
desacogedoras, conun amplio abanico de
posibilidades culturales, gastronémicas y
turisticas que complementan al campeo-
nato en si”, destaca Graefenhain.
¢Esrentable organizar grandes eventos en
Espafia? La FEBno desglosatérminos eco-
némicos, pero el directivo siexplica que “son
una inversion para potenciar el talentoy el
tejido del baloncesto”. “Ese es probable-
mente el objetivo masimportante como fe-
deracion, pero l6gicamente, no quita que
haya que trabajar,y mucho, paraque sealo
més rentable posible econémicamente. Y
no es facil, porque cuenta también la Fiba,
que comparte determinadas inversiones y
es la propietaria real del campeonato”. m

M En 2022y 2023 se han
organizado un Mundial
sub-17 masculinoy otro
Mundial sub-19, en este
caso femenino.
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En & conceptos { yunafrase - La modalidad, que tiene en CaixaBank a uno de sus principales
U Tapoyodeios ; patrocinadores, cuenta en Espaiia con 555 jugadores con licencia,
selite | patrocinadoreses 181 técnicos y ha aportado nueve medallas. Las selecciones
#profesionalizacion  crucial paracrear - @bSOlUtas estan incluidas en el programa Team Espafia Elite. El
#patrocinio | mds ventanas . pais también ha sido la sede del Eurobasket masculino y femenino
#isibilidad ¢ comunicativas. ‘ de 2021 y la Copa de Naciones en 2022.

RATroCinig,
LIeV(IS Senerqciones
@ IMPACTO S0cicl Rard
I mas cllc ciel RS

Elbaloncesto ensillade ruedas (BSR),como
otros deportes similares, empez6 a practi-

carse en centros derehabilitacion de Esta-
dos Unidos. Arrancé enladécada de 1940,
cuando laNBA aun ni siquiera existiacomo
liga (llegaria diez afios después). Se estre-
naron en el programa competitivocomo de-
porte enlos Juegos Paralimpicos de 1948y
desde 1993 tiene su propia federacion in-
ternacional. Espania tiene su propia pira-
mide competitiva con selecciones que van
: delasub-19masculinaalas dosabsolutas,
i pasando por la sub22 y la recientemente
i creada sub25 femenina. Recientemente se

Alvaro Carretero Roman
Redactor

i del nuevo proyecto BSREspania.

ultimos diez afos, no solo en el &mbito com-
petitivo, sino también en la parcela técnica,
conentrenadores profesionalesy sistemas
de entrenamientos muy trabajados en las
estructuras de los clubes”, explica Enrique
Alvarez, presidente de la Federacion Espa-
fola de Deportes de Personas con Disca-
pacidad Fisica (FEDDF).

La temporada 2022-2023 ha supuesto un
punto de inflexién en la cobertura televisi-
va gracias al contrato firmado con RTVE,
que cada semana emite un partido de Di-
visién de Honor en RTVE Play y en distintos

i horarios en Teledeporte. También ha emi- :
i tido la Copa del Rey, la Supercopayla Co- :

pa Clnco Namones ademéasderesimenes

de diez minutos de cada jornada todas las
semanas. La audiencia media por progra-

ma ha sido de 50.000 espectadores, segun

datos facilitados por la federacién a través
de RTVE. Este crecimiento del BSR ha ca-

tapultado el retorno que obtienen los pa-
trocinadoresy la firma de nuevas marcas.
CaixaBank es el principal patrocinador del

BSR dentro de su estrategia de buscar el
impacto social con cada uno de sus patro-

: cinios.En 2016 realiz6 su primeraincursion |
i enlos Campeonatos de Escuela de balon-
i cesto en silla de ruedas con el objetivo de
: estren6 lamodalidad de 3x3 comoapuesta :

llegar a todas las franjas de edad.

wicalfank
=ulj l

M CaixaBankesel
principal patrocinador

H i : deselecciones, torneos
i Actualmente es title sponsor del Campeo-

. “La evolucion del baloncesto en silla de :
i ruedas en Espafia ha sido enorme en los :

i yligas de baloncesto en
nato de Espafia sub-22, patrocinador oficial :

silla de ruedas.
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Espaia, también
referente en torneos.

La federaciéon ha
apostado por ser el
epicentro organizando un
Eurobasket y la Copa de
Naciones en Madrid

{ dela Copa del Reyen 2023y2024 asicomo
del nuevo torneo en modalidad 3x3 que se
integra en el circuito Plaza 3x3 CaixaBank
de la FEB para respaldar la marca BSREs-
pafa, creada en 2022. También luce en el
frontal delas equipaciones delas seleccio-
nes masculinasylatrasera de lafemenina,
que este 2023 tienen el reto de buscar su
clasificacién paralos Juegos Paralimpicos
de Paris 2024 en el Europeo de Rotterdam
(Paises Bajos) del mes de agosto.

Sumarca eslamasvisible en este deporte,
con presencia en los principales soportes
publicitarios de los pabellones y pistas de
juego en los que se disputan los torneos
patrocinados. Ademas, desde 2023, sein-
corpora una liguilla de baloncesto en silla
de ruedas en el Plaza 3x3 CaixaBank por
primera vez, un paso mas hacia la inclu-
sion plena dentro del ecosistema espariol.
: Ademés, con sus activaciones se ha con-

vertido en un elemento clave para dar visi-
bilidad a la disciplina.

“Los patrocinadores son elementales en
este proyecto, no sélo por la aportacion
econdmica, que es fundamental, sino por
la visibilidad que otorgan todas las accio-
nes paralelas que se organizan con cada
uno de ellos, tanto eventos de promocion,
como presentaciones o actividades en la
calle”, destaca Alvarez.

Espafa esté entre las grandes potencias
mundiales del baloncesto en silla de rue-
das comoreflejan sus éxitos enlos Gltimos
afios conmedallas en grandes campeona-
tosinternacionales. Ademas, en Madrid se
organizé el tltimo Eurobasket masculinoy
femeninode 2021 ylaCopade Nacionesen
2022, eventos que estén siendo revulsivos
para captar mas talentos, como lo fueron
en el basketlos Mundiales organizados por
laFEBen 2014y 2018.

En Espafia hay tres categorias: Division de
Honor, Primeray Segunda, ademas de los
Campeonatos nacionales escolares y de
3x3. Los encuentros, ademés del partido
de Teledeporte, se puedenseguirenlaOTT
dela FEDDF de forma gratuita, garantizan-
douna coberturaintegral. Lamodalidad ha
ganado envergadura y clubes como Bas-
quet Girona, Joventut o UCAM Murcia han
apostado por sus propias secciones de ba-
loncesto en silla.

En Espafia hay tres categorias: Division de
Honor, Primera Divisiény Segunda Division,
ademas delos Campeonatos de Espafia es-
colaresy de 3x3. Los encuentros, ademas

M L os equipos espafio-
les han ganado o estado
cadatemporadaenla
final de la Champions de
estamodalidad.
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M Es el reparto compro-
metido por el CSD para
el programa Team
Espafa Elite en 2023.

Millaness

modalidad ha ganado envergaduray clubes

i ACB como Bilbao Basket ya tiene previsto
i lanzar su propia seccion, como han hecho
¢ Basquet Girona, Joventut o UCAM Murcia.
: “El hecho de que clubes importantes de

baloncesto quieran completar sus estruc-
turas con equipos de BSR puede suponer

un gran crecimiento mediatico, ya que ge- |
i neran una gran cantidad de noticias e im-
: pactos, tienen miles de seguidores y una
i gran capacidad de comunicacion. Apues-
: tas como las de Joventut, Girona o Barca :
aumentan el prestigio de la ligay estamos :
seguros que cada vez més proyectos de

ACByLEBseirdn sumando”,indica el pre-

i sidente de la federacion.

Laliga espafola esta consideradala mejor
. deEuropay unade las mejores del mundo.
En 2020, el afio de la pandemia, llegd a haber

por primera vez cuatro equipos en cuartos
definal delaChampions League (Amiab Al-

i bacete, Bidaideak Bilbao BSR, Econy Gran
i Canaria e llunion), en 2021 la Eurocup se i
i laadjudicé Econyylos dos Ultimos afios|a :
: maxima competicién continental,la Cham-

pions Cup, la gané Amiab Albacete, la ulti-
ma ganando en la final a llunion.
Hasta ahora, el baloncesto en silla de rue-

i das hatenido una complejidad afiadida, co-
i mo otros deportes, sean adaptados o no.
i Sinologranunamedallaenlos europeoso
un quinto puesto o superior en mundiales :
la ley no les considera deportistas de alto :
rendimiento. Ello suponia una importante
¢ reduccion de ayudas econémicas, acceso
i ainstalaciones deportivas (que en el caso
: del deporte adaptado es aun més esencial) :
i 0 aspectos basicos como poder cambiar ;
fechas de exdmenes o lograr excedencias :

laborales para ir a los torneos internacio-
nales con la Seleccion.

i La situacion para las selecciones nacio- :
¢ nales de BSR ha cambiado tras ser inclui-
! do en el programa Team Espafa Elite del :
i CSD, que reparte 17 millones de euros en-

tre las federaciones cuyas selecciones y

deportistas masculinosy femeninos optan
amedalla olimpicay paralimpica. Aello se :

del partldo de Teledeporte se pueden se-
guirenla OTT de la FEDDF de forma gratui- :
ta, garantizando una coberturaintegral. La

anade el |mportante apoyo de marcas co-
mo CaixaBanky su programade becasola
financiacion como patrocinadores, esencial
paraaportarlosrecursos que garantizanel
desarrollo de los atletas de élite.

“El proyecto Team Espafa Elite es una gran
oportunidad para el deporte espafiol pa-
ra mejorar sus resultados en las grandes
competicionesy larealidad paralimpica no

i puede quedarse atrasy debe ser una prio-

ridad para nuestros politicos, que estan

demostrando que laigualdad de oportuni- :
dades para la practica deportiva de perso- :
nas con discapacidad est4 cada afio més
: cerca. Estamos aun lejos de las cifras del
i deporte convencional, pero estamos muy
agradecidos por tenernos en cuentay nos |
empiecenatratar como élite deportiva”, de- :

clara el presidente de la federacion.

CaixaBank aposté por el patrocinio en de- V

porte paralimpico en 2016 para fomentar
lainclusiény la diversidad en el deporte. El
primer acuerdo fue como patrocinador prin-
cipal de la FEDDF, con el objetivo de impul-
sar el baloncesto en silla de ruedas, tanto
enlamodalidad masculina como femenina.
En 2019 se convirti6 en patrocinador del
Comité Paralimpico Espafol hasta Paris
2024 através del programa ADOP, propor-
cionando becas destinadas a la prepara-

ciéndelos deportistas, como también hace :
con el programa de esquiadaptado en Sie- !
rra Nevada. Como valor afiadido, también
se han puesto en marcha campanas de di-
fusién con el objetivo de dar a conocer el

deporte paralimpico y sus deportistas.®

I Es la audiencia media
delos programas que
emite Teledeporte sobre
laliga de baloncesto en
silladeruedas.
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Entrevista realizada el 7 de no-

#femenino
#3x3

#abonados
i #digital

“Vamos a firmar el convenio femenino antes de acabar el afio con

apoyo del Consejo Superior de Deportes

el

Presidenta de la Federacién Espafiola de Baloncesto

L)

Elisa Aguilar acaba de cumplirun
mes como presidenta de la Fede-
racion Espafola de Baloncesto
(FEB). Su hoja de ruta sera conti-
nuista conlade Jorge Garbajosa
ycondos hitos acortoplazoensu
horizonte:lograr que Valenciasea
sede del preolimpico (algo que la
Fiba daré a conocer a finales de
mes)y la firma del segundo con-
venio de |a historia de la Liga Fe-
menina. Aguilar asegura que “se
cerraré antes de acabar el ano”.
Amedio plazo, el desarrollodela

modalidad 3x3 seré clave para
empujar el nimero de licencias
y los ingresos de la FEB, se hara
una importante apuesta digital y
ya se halanzado el carnet de so-
ciode LaFamilia, con Felipe Vlco-
mo primer miembro.

B ;Qué prioridades a cortoy
medio plazo?

La FEB es un autobus que ya es-
taba en marchay al que yo me

he subido. La actividad de la fe- :

deracionno ha parado enningtin
momento con el cambio de pre-
sidentes. Desde que caimos en
el Mundial nos pusimos a traba-
jar para ser una de las sedes del
Preolimpico 2024, y esperamos
que la Fiba elija a Valencia antes
de acabar el mes. También te-
nemos partidos de la Seleccion
femenina esta semana con una
nueva jugadora nacionalizada y
ya estamos clasificadas para el
Preolimpico. La actividad no para
y en estas semanas estamos vi-
sitando a todas las federaciones
autonémicasy reuniéndonos con
los patrocinadores.

® El presupuesto de este afio
(27 millones) ha sido récord
por el Centenario. ;Se podra
mantener en 2024?

Primero, esperamos que el cierre
sea en positivo en 2023. Segun-
do, no nos planteamos que este
sea nuestro tope. El Centenario
hasido una gran palanca, nos ha
permitido captarrecursosrécord,
pero tenemos que seguir crecien-
do. Al menos intentarlo, porque

la reputacion que tiene la FEBy
las selecciones de baloncesto,
tanto a nivel deportivo como de
gestion, nos avalan.

B Esteafioseentregd a
Felipe Vl el primer carnet de
socio de la Seleccion. ;Seva
alanzar paralos
aficionados?

Esalgoenloque somos pioneros,
ninguna seleccion tiene un car-
net de socio. Creemos que tene-
mos un gran producto, como son
las selecciones, tanto masculina
como femenina. Son equipos que
transmiten pasion, ganasdeacer-
carte al baloncesto y con el que
el aficionado conecta mucho. De
ahisurgi6 lamarca La Familia, que
no es solo de los jugadores y ju-
gadoras de élite, sino de toda la
base, de los patrocinadores, so-
ciosaudiovisualesy, por supues-
to, del fan. Lo que queremos es
que el aficionado seaparte de La
Familia, y que tenga descuentos
enentradas, productos, participe
en experienciasy se sienta iden-

i tificadoy parte del baloncesto.
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“Elbaloncesto 3x3 debe
serunanueva unidad de
negocio ysera unodelos
pilares estratégicosdela
federacionacortoylargo
plazo”.Elisa Aguilar

prioridad la firma del
convenio femenino antes de
dejar la FEB. ¢El acuerdo
esté cerca?

Todas las partes llevamos nego-
ciandodesdehacemésdeunario :

ysiempre con lafirme creencia de
que debe salir adelante. La pan-
demia supusounfreno general,y
ha habido muchos cambios ins-
titucionales.

Recientemente nos hemos reu-
nido con Victor Francos y nos ha
garantizado que la profesionaliza-
ciéndelaLiga Femeninacontara
conelapoyo econémico del CSD.
Aun estamos negociando lacan-
tidad concretay comodestinarla,
pero antes de acabar el afio es-
taré cerrado.

jugadorasy clubes, por
tanto, ;esté cerrado?

Solo quedan los ultimos flecos
para ajustarlo al marco legal, pe-
ro todas las cuestiones bésicas
estan cerradas, como el salario
minimo o maternidad. Se acor-
daré que la nueva estructura de
laLigaFemenina estara dentrode
la FEB para guiar su profesionali-
zacion. Ha sido un proceso largo,
pero porque queriamos dar todos
los pasos firmes, para que asegu-
ren la sostenibilidad en el tiem-
poy creen estructuras potentes,
siempre acordes a nuestra reali-
dady circunstancias.

B ;Hay entendimiento entre
todas las partes?

Como exjugadora, entiendo per-
fectamente que cuandoestasen
activo quieres que todovayamu- :
cho mas rapido. Los clubes han
hecho un esfuerzo enorme asu- :
miendolos gastos delapandemia,

i aunque posteriormente llegara :
i unalinea deayudas del CSD, pe- :
i ro el dafio fue muy importante.
i Incluso enlos peores momentos,
han hecho esfuerzos poraumen-
i tarsusrecursosyseguircrecien-
do, y es el momento de valorarlo. : :
i No podemos conformarnos con
las cifras que ya tenemos. El 3x3

® El 3x3 siempre fue una de
las grandes apuestas de
Jorge Garbajosa. ;Cuéles
sonlos planes de la FEBen
esta nueva etapa?

desydebeserunpilarestratégico
de la federacion. El Circuito Her-
balife se ha consolidado a nivel
profesional y, en la base, el Pla-

za 3x3 CaixaBank es uno de los
mayores proyectos que tenemos.
i Ademas, tenemos seleccionesde
i 3x3 en categorias de formacion

» El convenioy el pacto entre
i meras medallasy la absoluta fe-
i menina est4 en el Preolimpico;la
¢ masculina ain tendra que espe- :
rar para ver si puede clasificarse. :

gueempiezanaconquistar las pri-

B ;Sevaaimpulsar el 3x3
como una modalidad
exclusiva para los jugadores?

Hasta ahora hay una duplicidad,
yaquejugadoresyjugadoras pro- :

fesionales sonlos que acudencon
las selecciones 3x3. Queremos
que esta sea una nueva unidad
de negocio y que los jugadores
se especialicen en esta modali-
dad desde la base.

B ;Qué tipo de estructura
competitiva se impulsara en
esta modalidad?

EnFranciaya se hace este trabajo :
i ket Girlz o como title sponsor de

y sOnuna potencia, con un ecosis-
temamuydesarrolladoyconmas
recursos. Nosotros tenemos que
encontrar nuestro espacio. Fiba,
por ejemplo, tiene muy desarro-

i llada la parte masculina, con tor:
i neos por todo el mundo durante
i todo el afio, pero la femenina se

i ta crear una liga de invierno que
: permitaalosjugadoresyjugado- :

: masfacilreuniraseisuochoper- :
EI3x3 ofrece muchas oportunida- :

i jugadores se inicieny formenen :
: esta especialidad. Ha sido el ori- :
gendelos primeros Campeonatos

concentra sobre todo en verano.
En nuestro caso, el desarrollo no
puede ser tan inmediato, sino a
medioy largo plazo.Enelplanes-

ras compaginar los torneos Fiba
y que desemboque en una Copa
delReyydelaReina, queesloque
entra en nuestras competencias
y genera espectaculo. Hay que
estudiar el formato, pero el siste
made puntos de la Fibaes eficaz. :

B ;Hay riesgo de que
muchos jugadores cambien
dedisciplina?

debe seduciramés jugadores, a
muchos practicantes que no es-
tanfederados o nuevos jugadores
yaficionados. Ademas, es mucho

sonas para jugar que adiezoca- :
torce. Esofacilitalos equipos.Yes
una modalidad que a mi me gus-
ta decir que es mas canalla, tie-
neuntoque desenfadado, esmés
atractivo, sejuegaenelcentrode :
las ciudadesyeso atrae amés afi
cionadosy posicionamejoralos :
patrocinadores... También tene-
mos unacuerdo con Teledeporte
y cadenas autonémicas paraemi-
tirel Circuito Herbalife. Todo suma
alahoradellegar al aficionado.

® CaixaBank fue la primera
marca en apostar por esta
disciplina creando su propio
circuito. ¢Hay otros socios
que os planteen proyectos
mas alla del patrocinio?

El Circuito Plaza 3x3 CaixaBank ha
sido el germen de todo. Ha inci-
didoenlaformaciény el deporte
basey ha permitido que muchos

de Espafia 3x3y de proyectos co-
mo el Circuito Herbalife. Tenemos
la suerte de tener socios que van
mésalla del patrocinio. CaixaBank
es con el 3x3 y Endesa con Bas

la Liga Femenina. Con Nike tam-
bién hemos tenido conversacio-
nes para impulsar proyectos de
baloncesto femenino.

® ;Qué papel desempefian
las federaciones
autonémicasenel
ecosistema?

Son clave en la captacion de ta-
lento en edades tempranasy en
la promocion del deporte base.
El crecimiento en licencias debe
venir a través de su actividad. El
deporte base esunhilo que tiene
distintas etapas, y lo fundamen-
talesempezar desdelos colegios.

i Meternos en ellos dentro de sus

actividades extraescolares, estar
en los patios y que los nifios ten-
gan un balény canastas.

B ;Y como dar el salto a otras
competiciones federadas?

Esoespartedelatransiciényte-
nemos que cuidar la estructura
competitiva paraque hayaunsal-
to natural. Las competiciones ya
estdn muy bien gestionadasy or-
ganizadasenlabase,yquehayun
modelo que permite ir dando pa-
sos parallegaralaélite. También
las ligas de élite masculinasy fe-
meninastienenyatodalacadena
bienestructurada, asique donde
ponemos mas el focoesenlaado-

i lescencia. Tenemos queimpulsar

el baloncesto en estas edades 'y
crear un producto atractivo para
que sigan como jugadores y co-
mo consumidores. El objetivo es
estarentodaslas etapasdelavi-

: dadelos aficionados.

@ Otra pata es la ofensiva
digital. ; Qué inversion tendré
y por qué era necesario?

i Aunnopodemos hablardeinver-

ién, pero era necesario porque

¢ debemos conseguir que el pro-

ducto sea mas atractivo. El cre-
cimiento del baloncestoytodoel
deporte pasa por ahi. Hemos da-
domuchos pasos, perotodo cam-
bia a tanta velocidad que ya no
son suficientes. Tenemos recur-
sos limitados para invertir, pero
el foco debe estar en mejorar la
produccién de la sefial, ayudar a
los clubes en la comunicacién y
la creacion de contenidos en re-

i dessocialesy otras plataformas

y, en definitiva, en crear una es-
trategiahomogénea que hagaque
el producto le entre al aficionado
porlos ojos independientemente
del canal que utilice.m



En 5 conceptos

#familia
#marca
#identidad
#audiencias
#socialmedia

i LaFamilia se ha

i convertidoenmds

i que unamarca, una
! sefia de identidad

! del bdsquet espariol
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. La Federacion Espafiola de Baloncesto forjé una nueva identidad

. que englobara a todas las selecciones, de la absoluta a las

. inferiores. Las ligas, clubes y selecciones de basquet superan

. los 80 millones de seguidores entre todos sus perfiles en redes

§ sociales. La mayor parte pertenece a la ACB y sus clubes, aunque
los perflles de la FEB alcanzan 1,19 millones.

L6 Femiliczung marca

erecice ¢ base de éxitos

U [uen rollo con &2
millones e followers

Alvaro Carretero Roman
Redactor

La marca La Famllla nacié con asterlsco
Con ese que caracteriza los hashtags en
Twitter (ahora X). Los cambios de algorit-
mosyy lavisualizacién de contenidos prac-
ticamente han acabado con lo que un dia

fueronunadelassefiasdeidentidaddees- :

taredsocial,yloque undia nacié comoun
hashtag donde los fans podian comentary

to, se convirtié en toda una sefna de iden-

i tidad. La Familia perdio la almohadilla que
i lapredecia, y la FEB la convirtié en la mar-
i caybanderadelas selecciones, desde las
! absolutas a las categorias inferiores. Hoy
i el negocio de 230 millones con que se ali-
! menta la promocién del baloncesto en Es-
i pafia no se entenderia sin este fenémeno.
i “El éxito de esta marca es que ha ido mas
: alld delosvestuarios, de las selecciones ab-
i solutas.Ha caladoenlapirdmide deforma- :

i cién,entodo el baloncesto.Ahorayaesuna
i marca que identifica atodo nuestro depor- :
i tey atodos los estamentos. La Familia es
i elbaloncesto espafio
| ffenhain, director general de la FEB. ;
Pero, ;como se hallegado hastaaqui? Afios :
. atrés, conlaconquista del primer Mundial,
¢ elmundo del baloncestoy la propia FEBco- :
seguir laactividad de los partidos endirec- :

,explica Oscar Gra-

menzo6 a utilizar una marca representativa

: dela Seleccion masculina: la NBA. Coinci- :
i diaconlos primeros éxitos delos espafioles :
¢ en la liga estadounidense, y con cada vez H
i mas jugadores cruzando el Atlantico. Pau
: Gasol, Raull Lopez, Jorge Garbajosa, Marc
i Gasol, José Manuel Calderon, Sergio Rodri-
i guez, Rudy Fernandezy hasta Juan Carlos : ..
i Navarro dieron el salto.

i Lamarca, posteriormente, se transformaria
i enun clasico del verano: la Ruta N. Englo-

baba las giras de preparacion de Mundia-

H I Los datos miden
i todoslos clubesy ligas

de las tres principales
divisiones del balonces-

: toespanol.

a2 Mifones
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: les, Eurobaskety JJOO, y asi'se pudoincluir :
i también al baloncesto femenino, que pese
i ahaber tenido mas jugadoras enla WNBA
(con anillos de Amaya Valdemoro inclui-
dos), no termind de encajar en dicho para-
guas. La Ruta N ha estado vigente hasta la
pandemia, aungue para entonces apenas
 lautilizaban mas los medios de comunica- :
i ciénque la propia FEB. i
i Ademas, lamarcatenia otra debilidad: solo
hacia referencia a la preparacion, dejando
huérfano el resto de eventosy convocato-
rias. Eso fue una necesidad mayor después
: de que la Fiba creara las ventanas para la :
i clasificaciénal Mundial 2019, que gan6 Es-
i pafa. En esas convocatorias de la Espafa :
B se forj6é una nueva identidad de familia.
La FEB demostré quelas sefias que habian
caracterizado cada afio a los doce convo-
cados podia expandirse como una cultura
: transversal del baloncestoy que noresidia |
i enelnombre de los jugadores, sinoenel |
i colectivo.LaFamiliaemergi¢ enlasventa- :

M DelaNBAaLaFamilia
Enladécadade los 2000
se utilizé otra marca, con
: los primeros espafioles

i triunfando enla NBA.

“El éxito de la marca de
La Familia es que ha
salido de los jugadores
y jugadoras y ha calado

en todo el baloncesto”
Oscar Graefenhain

: audienciasy seguidores enredes sociales,
i entre otras métricas. Solo los principales
! torneos de tenis, laFérmula 1y MotoGPri- :
i valizan en estos apartados, y generalmente

i depende de la volatilidad del éxito depor-
i tivoindividual.
: El bdsquet aglutina actualmente a 82,26 :

i ciade mercado de 2Playbook. La muestra
i haanalizado los seguidores en Instagram,
i X, Facebook y, en caso de tenerlas, You- ;
¢ Tube, Twitch y TikTok. Incluye a la FEB, a

; Segunda Divisionde Baloncestoen Sillade
i ruedasy equipos de 3x3.
i Y,aunasi, la cifra seria superior sise conta- :

¢ clusivos de este deporte. El grueso de fo-
i llowers se concentranenlaACB, que suma
i masde 73,35 millones de seguidoresentre
i ligayclubes. La estrategia digital es funda- :

i CaixaBank también ayudan al disponer de
i una comunidad digital mucho mayor.Esla
i marca la que, en ocasiones, como hacela

El baloncesto femenino

sigue al alza. Suma 1,7
millones de seguidores
pero aun esta lejos del

potencial que se estima

que debe alcanzar la Liga
Femenina Endesa

2019. Posteriormente se extendié a todo
el baloncesto espanol. :

La huella del baloncesto
enredes sociales y television

El baloncesto es el segundo deporte de |
equipo conmastirénen Espafia, por detrés
del futbol. Lo es tanto en nimero de prac- :
ticantesy federados, volumen de negocio,

es con los eventos que se celebran en Es- |
pafa o silos deportistas espafiolesluchan
porlostitulos. La canasta, sinembargo, no

millones de seguidores en redes sociales,
seglnlos datosrecopilados por 2Playbook
Intelligence, la unidad de datos e inteligen-

la ACB, el Circuito Herbalife 3x3 y a todos
los clubes de ACB, LEB Oro, LEB Plata, Li- :
ga Femenina, LF Challenge, LF2, Primeray

bilizaranlas comunidades digitales de NBA
Espafia, Movistar Basket, Movistar NBAy
otras cuentas que crean contenidos ex-

mental paraaumentar el alcance de clubes
y competiciones que no cuentan con televi- :
siénenabierto,yahies donde marcas como

entidad bancaria con el deporte adaptado, :
laque debe ofrecer ventanas de exposicion
yempuijar la visibilidad con sus campanas.
El baloncesto femenino suma entrelastres
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Récord de audiencias
otro verano mas. El
Mundial masculino y el
Eurobasket femenino
lideraron en cuota de
pantalla y espectadores
cada dia que sejugaron

 divisiones 1, 7 mlllones de segwdores delos
que el 69% se concentran Unicamente en
LFEndesa.LaFEB, porsu parte,amasa 1,1
millones de seguidores conla cuenta Balon-
cesto Espafia entre todaslas plataformasy
otros 91.000 conla cuenta de Competicio-
nes FEB. Lo que no permitenlas plataformas
es el filtro para detectar cuantos usuarios
son compartidos entre todas las cuentas
ydeterminar el alcance real de las publica-
ciones o los usuarios unicos.

En cuanto a las audiencias, el balonces-
to ha vuelto a demostrar un verano méas
que lidera sin oposicién cuando hay gran-
des eventos. Mas de 700.000 espectado-
resvieronla final del Eurobasket femenino
contra Bélgica, que superd el millén de te-
lespectadores en su minuto de oro. La an-
terior final de un Eurobasket femenino, que
seemitio enlLa1en2019,congregda 1,85
: millones de personas.

Los partidos de Espafia en el Eurobasket
2023 se ofrecieron por Teledeporte a ex-
cepcion de la final (La 2). Todos rebasaron
el share medio del canal, que se sittiaentor-
noal 1%. La semifinal la siguieron 420.000
personas de mediay, con un 4,9% de sha-
re,y fue el programa més visto de ese dia.
En la masculina, las emisiones por Tele-
deporte dejaron incluso mejores datos. El
encuentro ante Brasil reunié a 758.000 es-
pectadores, con un 7,3% de share. La eli-
minacién contra Canadé congregd a 1,73
millones de aficionados frente al televisor,
conun 15,3% de cuota de pantalla. Lo hizo
en un dia de alta competencia, superando
al Gran Premio de Catalunyade Formula 1y
al futbol, ya que coincidia en fin de semana.
El encuentro contra Letonia, emitidoen La
2, sumd a 626.000 espectadores, con una
cuota de pantalla del 16,5%.

Finalmente, en cuantoalasligas serefiere,
la ACBno desvela datos de sus partidos en
Movistar+.La LEBOroseemiteen LaLiga+
y tampoco se conocen datos de audiencia
o suscriptores. En Liga Femenina los par-
tidos que ofrece Teledeporte suman una
media de 65.000 espectadores por partido
y algunos han superado la barrera de los
100.000, segun datos de la FEB. Sus parti-
dos también se emiten en Twittery Twitch,
que enlaultimatemporada hantenidouna
audiencia media de 41.000y 6.900 espec-
tadores, respectivamente, que multiplican
por seis a lo que se lograen la OTT de la
FEB, donde se emiten todas las competi-
ciones que gestiona de forma gratuita. m

M La Selecciéon apoyé a
Ricky Rubio tras su
decisiéon de abanzonar la
concentracion del
Mundial 2023.
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En 5 conceptos
#famlha
#centenario

#giras
#rutan
#eventos

yunafrase

i La FEB ha edificado
i unmodelo de unién
i eidentidad conel

i que ha superado el
! relevo generacional

. La celebracion de los cien aiios de la Federacion Espaiiola de

: Baloncesto ha constituido el eje deportivo y comercial de 2023.

: Su presupuesto se elevo hasta 27 millones de euros gracias al

. mayor apoyo de los patrocinadores, lo que ha celebrado hasta 23
: eventos con el logotipo disefiado para la ocasion. En paralelo, ha
. consolidado e impulsado #LaFamilia como marca.

Eventos, oircis y Fomilia,

ol relotode o FEBensy
Centencrio dentro
Y FLIEFCI del parauiet

Alvaro Carretero Roman

Redactor

Un S|glo da para un smfln de hlstorlas y
acontecimientos. Desde el nacimiento
de la Federacion Espafiola de Balonces-
to (FEB) hasta 2023, cuando celebra su
Centenario, el organismo ha evolucionado
hasta ser una potencia mundial y osten-
tar en los Gltimos afos el primer puesto
del ranking de la Fiba. La federacion ha
trabajado el acontecimiento a través de
23 eventosy cuenta con un presupuesto

: récord de 27 millones de euros para lle-
i var a cabo todas las iniciativas. En para-
i lelo, ha consolidado lamarca #LaFamilia
i como el eje transversal de su identidad
i y ha aprovechado las ventanas para or
ganizar giras, partidos y eventos por to
i do el territorio. H
i “El Centenario ha constituido el eje sobre
i elquehagiradoengran medidalagestion :
i dela FEB en lo que va de aiio”, asegura

Oscar Graffenhain, director generaldela
FEB, en el marco del serial de reportajes
Baloncesto y negocio: las claves de dos
décadas de éxitos, elaborado por 2Play-
book con el apoyo de CaixaBank. “Hemos
recibido nuevos patrocinadores y otros
hanrenovado suvinculaciéon. Pero el prin-
cipal valor de nuestros patrocinadores
es sucompromiso con el baloncestoy la
FEB, mas alla de los resultados o de una

i circunstancia puntual”, apunta. ;
i LaFederacionEspafiola de Baloncestoha
i desplegado iniciativas a lo largo de todo :

el afo. Para ello cre6 un nuevo logo con
los 100 afios de historia, que ha estado :
presente en 23 grandes eventos:la Copa '
Intercontinental de la Fiba, las seleccio-
nes nacionales absolutas, acoger el co- :
mité de Fiba Europa en Sevilla en marzo,
la Copa dela Reina, la creaciénde un se- :
llo junto a Correos, un cupénconlaOnce : .

yde undécimo junto a Loterias, la edicion :
i presupuesto récord para
: celebrar el Centenario

i del museo de baloncesto, el Eurobasket :

: femenino, el Mundial masculino, el Mun- :

de un libro conmemorativo, renovacion

M La FEB cuentaconun

gracias al mayor apoyo
de los patrocinadores.
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dial sub19 femenino de Madrid, la terce f

ra edicion del Hall of Fame, los premios : LaS Venta naS y Ias

i FEB&Laureus Basketball For All, el primer : = =
3x3Women’s Series de la Fiba que se ce- glraS ComO eStllete.

lebraen Espanay el programa Impulso al

baloncesto 313, Lo que para otras
parasiis organizs tormeos pera e se. - SElECCIONES ha sido un
omacina e sranasestoe s vernoy | Oroblema, la FEB lo ha
Gaputarion.por ranacapssaroncaneaa - Utilizado para conectar
y Argentina; por Malaga Estados Unidos | COI’] méS fanS y eXpandlr Su

: y Eslovenia; a Madrid acudié Venezue-

: la;y Cérdobay Vigo acogieron a las se

i lecciones femeninas de Turquia, Bélgica metOdO a ma S J Ugad OreS
(campeona del Ultimo Eurobasket), Chi= ... eeeeeeeeoee oo
na e ltalia. terrltorlosynuestrOSJugadores jugadoras }

Los aficionados han respondido con ré- : y técnicos, asi como los patrocinadores, :

cords de asistencia. “Hemos hecho un | han tenido una participacién activa”, se-

i gran esfuerzo para organizar torneos de ; fialaeldirectivo. Enlaagendaainquedan

i primer nivel, pero ha valido la pena por- | méaseventos antes de cerrar el afio,como

i que el Centenario ha llegado a todos los : la tercera promocion del Hall of Fame de

Sevilla, que tendralugar el 19 de octubre. |

Ninguno de los eventos habria sido posible

sin un mayor apoyo de los patrocinado- :

res, como CaixaBank, que han elevado su

portacién en unafo clave y han permiti-

: dotraeraalgunosdelos mejores equipos

i delplanetaytrasladarse aotras ciudades,

con el reto logistico que implica.

M Ingresos récord

La FEB sera la siguiente
eningresar en el top-20

: quefacturamasde 10
¢ millones por patrocinio.

#LaFamilia:
i laseia de identidad del Centenario

: La FEB ha sabido exprimir una situacion
comprometida como pudieron serlasven-
tanas de clasificacion al Mundial 2019. :
Fueronla primeravezquelaFibalas puso
i en marcha, y se debia competir sin gran
parte del niicleo que habia aseguradolos
éxitos durante mas de una década.Nosolo

: i selograronlos objetivos deportivos, sino
los patrocmadores es que se construy6 unanueva identidaden

SuU compromiso con €l la que se demostré que lafilosofia, el estilo :
baloncesto mas alla de ylas sefas de identidad habian permeado, :
sinimportar quién vistierala camiseta. Asi
acio6 La Familia, primero como concepto,
i posteriormente como marca.

La sefiadeidentidas cal6 enla selecciéon
femeninaylas categoriasinferiores, y hoy
es la bandera que la FEB enarbola como
unodelosejes centrales en su Centenario:
“El éxito de estamarca es que haidomas
: alla delos vestuarios, de las selecciones
: absolutas. Ha calado enla pirdmide de for-
macioén, en todo el baloncesto. Ahora ya
es una marca que identifica a todo nues- :
tro deporte y a todos los estamentos. La
¢ Familia es el baloncesto espafiol”, expli-
ca el directivo. Y este verano se ha vuelto
a demostrar, a pesar de quedar fuera de
las medallas en el Mundial masculinoyy, i
més especialmente, arropando al jugador
Ricky Rubio tras abandonar la concentra- :
cion por salud mental.m ;

“El principal valor de

. los resultados”
Oscar Graefenhain
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H Sello, cup6n y décimo del Centenario

M Renovacion del museo FEB

INESPERADD
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En & conceptos yunafrase La red de voluntarios es clave para cualquier organizador de

e : torneos internacionales. CaixaBank fue cocreador el programa
mewsen | sunqasias - Voluntarios FEB desde el Mundial 2014 y este 2023 celebra su

#participacion i principales e . ; s . . .

stans " activacionesdel . décimo aniversario. A lo largo de la ultima década han participado

#activacion  patrocinio de : mas de 23.000 personas y solo en el Ultimo aiio se han registrado

#retorno i CaixaBank conFEB i mas de 2.200 solicitudes.

Voluntrios FEB:camo
Crecir Uncl redl cie 21000
NS RN aarantizar (o
OPerative Cie torneos

A nadie le es ajeno el papel providencial
que juega el equipo de voluntarios en to-
do gran evento, sea un festival o una com-
peticion deportiva. Barcelona’92 marcéd un
precedente con 35.000 colaboradores se-
leccionados delos més de 100.000 que se
inscribieron, pero no fue hasta 2014 cuan-
do se dio otro paso adelante en esta di-
reccion. Espafa organizaba el Mundial de
Baloncestoy, delamano de CaixaBank, su
patrocinador, cocrearon un programa de
voluntariado deportivo que hoy culmina
: su primera década de historia con més de
i 23.000 participantes que han participado
i en308eventosdelaFEB.Séloenel tltimo
i afosehanrecibido entornoa 2.200 solici-
i tudes de voluntariado.

Patricia L6pez
Directorade
2Playbook Media

pliado horizontes y, de debutar en el mar-
co de un gran evento, ha pasado de dotar
de ayuda a todo el abanico de torneos de
la FEB: desde las giras de preparacion de
las selecciones absolutas a las categorias
inferiores, pasando por la Liga Femenina
Endesay LEB Oro, asi como los campeo-
natos de Espafia de los equipos en forma-
ciony el Circuito 3X3 Plaza CaixaBank. Una
recurrencia que ha permitido acercarlaac-
cion del a cancha a los fans que trabajan
en hacer posible los eventos en multiples
ambitos: marketing, patrocinioy hospitali-
ty, pero también operaciones, drea depor-

i tiva, comunicacion y arbitraje. De hecho, :

! Enlos tltimos diezafios el programahaam- '

desa, el 73% a la Seleccién femeninay el
88% alamasculina.

baloncesto ya que desde muy pequeiia lo
he practicado; muchas veces he ayuda-
do alaorganizacion de diferentes torneos

pasomasenlaorganizacionde eventos de
estetipo”, afirma Blanca Derqui, unadelas
més de 300 voluntarias dela tltima gira de

: cumpliendolafuncién dereportera. Derqui
: forma parte de ese 98% de los voluntarios
i que sirecomendaria a otras personas par-

ticipar en este programa, segun la tltima :

i encuesta de Voluntarios FEB-CaixaBank.

el 80% de los voluntarios sigue la Liga En- :

“Mi vida siempre ha estado muy ligada al :

y 3x3, por tanto, ser voluntaria era dar un

la Seleccion masculina el pasado agosto,

M Los voluntarios han
sido clave enlos eventos
que ha organizado la FEB

i conmotivode su
i Centenario en 2023.
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De voluntario a becario.
Algunas de las personas
que han sido voluntarias
en los ultimos anos
posteriormente han
realizado practicas en
departamentos de la FEB

CEl programa refleja uno de Ios propésitos
que esperaba cumplir con el patrocinio de
la FEB: “Articular iniciativas que acerquen
el baloncesto y sus valores a la sociedad,
a los jugadores profesionales, de basey a
todo aficionado”, resumen. Es decir, el pa-
trocinio trasciende alavisibilidad de marca.
Es algo que también defiende David Cal-
zado, director del departamento de desa-
rrollo de negocio de la FEB. “La alianza va
més all& de un patrocinio; compartimos la
visién sobre las posibilidades que ofrece el
baloncesto como canalizador de experien-
cias, vehiculo de educacién envalores, co-
hesioén social e inclusion”, senala sobre un
programa que también cuenta con volun-
tarios con diversidad funcional.

Elresultado ha sido tan positivo queen 2019
selanzé un programa de empleabilidad ex-
clusivo para voluntarios, con vacantes de
i practicasenlaFEB,loque facilita suincor-

poracién al mercado laboral y a su vez es
el colofénaun camino que empezé conun
voluntariado deportivoy que promete dejar
un legado atin mayor. El 73% el porcenta-
jedeinscritos con estudios universitarios,
mientras que el 84% estudia o trabaja, se-
gunlos ultimos datos facilitados porla FEB
sobre el perfil de los voluntarios.

Desde entonces se han firmado 23 conve-
nios de practicas. “La valoracion es positiva,
ymas cuando algunas de las personas que
posteriormente han desarrollado practicas
remuneradas enla FEBhan pasadoaformar
parte delatalentosa plantilla de la Federa-
cién”, anade Calzado. Entre ellos estan Be-
I1én Ros, que forma parte de la plantilla del
departamento de recursos humanos tras
ser becario del programa de empleabilidad,
oAlberto Medrano, en el &rea de marketing,
Daniel Moreno en area de competiciones
FEBy Nerea Vazquez en érea deportiva.
Hoy, incluso hay empleados de CaixaBank
que se apuntan como voluntariosy el pro-
yecto va mas alla de dar cobertura a los
eventos deportivos. Se organizan webinars
de empleabilidad y se ha creado la figura
de reportero para nutrir de contenidos los
canales de comunicacion especificos de
Voluntarios FEB-CaixaBank.

De ahi que la entidad financiera vea el pro-
grama de Voluntarios FEB CaixaBank como
“una muestra de cémo el banco trabaja su
propésito de marca en baloncesto; uno de
los territorios estratégicos de actuacion de
su portfolio de patrocinios deportivos: estar
cerca de las personas”, afirman.m

M El programa de

voluntarios acumula
23.000 personas alo
largo de mas de 300
eventos estos afos.
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En5 conceptos  yunafrase - La entidad bancaria firmé su primer patrocinio con la FEB en 2014
S - gracias al Mundial celebrado en el pais. Actualmente es la segunda

#patrocinio i CaixaBank es

e : . : marca con mas contratos de todo el deporte espaiiol, la entidad
#activacion : unodelos socios b . , d I lubes de LaLi .
#esparia ' mdslongevosdel | bancaria con mas acuerdos entre os clubes de Laliga y socio
#retorno " basquetesparioly : de nueve canteras en la ACB. También es uno de los principales
#partnership * el mds presente ¢ patrocinadores del deporte paralimpico.

CaixeBenk:30 efios
de natrocinioy ung
décoc levantondo
trofe0s con Esnafc

CaixaBank es, desde hace m&s de una dé- : Preolimpicoeiralos Juegos de Paris 2024. :
cada, unadelas marcasconmasacuerdos : Perdi6 su primer partido contraJapényre-
de patrocinio del deporte espafiol. También : naci6 endos dias para superarados poten-
unadelasmasrecordadas por el aficionado : cias como Canaddylaanfitriona Hungriay
gracias a unrol que vamas allad delamera : sellar su pase. En la misma semana, Ricky
publicidad, y que busca tejer alianzas es- | Rubio entraba en la lista de Sergio Scario-
tratégicas que ayudenahacercrecerel de- : lo para las proximas ventanas Fiba. El en-
porte, sea el paralimpismo o el baloncesto. : trenador desvel6 que “hemos estado en :
Lacanastaeshoyuno de sus ejes centrales i contacto permanente con él”, otro ejemp-
dentro de su plan de patrocinios. Sociodela : lo de que La Familia no es solo una marca,
Federacion Espariola de Baloncesto (FEB) : sino una cultura que ha calado en todo el
desde el Mundial 2014y con presencia en : baloncesto espanol.
: eldeporte desde hace 30 anos, el bancoes : Esos valores son los que han fidelizadoa & ...
¢ un socio indispensable que ha entendido | marcas como CaixaBank. Ahora bien, el vin- : B Laentidad bancaria es
- surol como marca: desarrollar proyectos | culo entreambas organizaciones trasciende E::]rtzcr'a”sag;rs;::fe"sio
i conjuntos y ofrecer sus propios canale I mero patrocinio. “Desde el principio de | egpariol, incluyendo

i y alcance para visibilizar las iniciativas uestrarelacion estuvimos de acuerdo en : Joventut o Valencia.

: fomentar el crecimiento de este deporte.

“Ademas de patrocinar a la Seleccion y
asociarnos a los valores del baloncesto,
nuestro objetivo es mucho mas ambici-
0s0. Buscamos generar un gran impacto
social a través de iniciativas relacionadas
con el baloncesto. Através de nuestra vin-
culacién con la FEB, nos unimos a la im-
agen que proyectan las selecciones, que
es unaimagen de confianza, de trabajo en
equipo, de superacioén, y destaca la capaci-
dad de poner el talento individual al servi-
cio del equipo y de la sociedad”, explican
desde la entidad.

Como ejemplo, los acontecimientos del Glti-
i momes. La Seleccionfemeninasejugabael :




Baloncesto y negocio: las claves de dos décadas de éxitos

‘m 2Playbook Insight

41

Una huella que va mas
alla del patrocinio. El
banco busca acuerdos que
tengan un impacto social

y un retorno indirecto que
no solo repercuta en su
negocio o sus clientes

toma conjunta de decisiones en base aun-
aslineas de actuaciéon consensuadasy ba-
sadas en nuestra mision, visiony valores”.
Unadeellaseslacreacionde supropio cir-
cuito, el Plaza 3x3 CaixaBank. El campe-
onato itinerante arranc6 en 2012y, desde
entonces, ha contado con casi 340.000 vis-
itantes, mas de 550.000 participantes de
todas las edades y ha hecho 123 paradas
en 48 ciudades espafiolas, convirtiéndose
en el mayor circuito de baloncesto 3x3y al
aire libre de Espana. “Hemos acercado el
baloncesto a las ciudades y a los pueblos,
hemos acercado el baloncestoala gente”,
apuntandesdelaentidad, yafiaden: “El cir-
cuito llega a nifios, nifias, jovenes, padres,
madres, hermanos, abuelos... familias, en
definitiva. Trasciende la competicién y al
target, con una capilaridad territorial que
fortalece la cercania”.

que queriamos ser socios, y elloimplica una

Lahuelladel bancovamésalla. CaixaBank
es patrocinador de nueve canteras de balo-
ncesto en Espaia: Valencia Basket, UCAM
Murcia, Real Betis Baloncesto, Gran Canar-
ia, CB Granada, Estudiantes, Saski Basko-
nia, Bahia San Agustin Mallorca 'y Obila.
Mediante estos acuerdos, fomenta la par-
ticipacién en competiciones oficiales, la
organizacién de campus, concesiones de
becasyformaciénde entrenadores. “Ende-
finitiva, es hacer de nexo entre el balonces-
to baseyamateur con el profesionalismo”.
Esta apuesta se integra dentro del ob-
jetivo social de la entidad. “La vocacion
social subyace en el fondo de todas nues-
tras actuaciones que también se trasla-
da a los patrocinios”, aseguran. “Este afno
seguiremos impulsando la atencién a la
gente mayor, la cercania y prestacion de
servicios en zonas rurales, concesion de
ayudas y microcréditos para favorecer el
emprendimiento, laformacién profesional
o la educacion financiera. En lo deportivo,
seguiremos respaldandoy dando visibilidad
al deporte adaptado, que en baloncesto se
traduce en el apoyo a la FEDDF y al balon-
cesto ensilla de ruedas”.

Ese apoyo también trasluce en el progra-
ma Voluntarios FEB, por el que han pasa-
do 23.000 personas, y conun programa de
préacticas enlafederacién. Tambiénconel
programa Universo Mujer, que CaixaBank
apoya desde 2014. Através de él ocupa el
frontal de la camiseta de la Seleccién fe-
menina, que complementa con la trasera
de la camiseta de la masculina en todas
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CaixaBank es el mayor
circuito amateur de
Espafay nacié como
proyecto comun.




Balonce:!

stoy negocio: las claves de dos décadas de éxitos

las categorias. “El objetivo es reconocer la

profesionalidady talento de las chicasy de

impulsar la practica del deporte entre las
i ninas desde la base”, detallan. ;
! Todo ello se enmarca dentro de dos planes
‘ generales de actuacion. El primero, el de ‘
i la propia CaixaBank, el Plan 2022-2024,
i aprobado por el comité dedirecciony que, |
i seglinel banco, “serian las luces largas de
i los patrocinios”. Los eventos anuales y su
i activacion serian “las luces cortas”.
i “Al arrancar el afio sabemos si tenemos
i un Mundial, Eurobasket o Juegos Olimpi-
i cos.Enbase al tipo de competicion prepa-
i ramos una estrategia que va més alla del
i patrocinio, ya que afecta a otras areas de
! la entidad como marca, publicidad, rela-
i ciones institucionales, recursos humanos
' 0 negocio”. Y afaden: “Para nosotros es '

M 2Playbook Insight

imprescindible implicar al mayor nimero
de clientes internos, ya que de esta mane-
ra la entidad se siente participe del patro- :

¢ cinio y se genera un espiritu colaborativo

que engrandece los acuerdos y sus even- :
tos asociados”.

Mas alla del baloncesto, CaixaBank tiene
actualmente mas de 300 acuerdos entre
deporte de élitey amateur, principalmente
concentrados en futbol, baloncesto, run- :
ningy deporte paralimpico. Enrunning, por
ejemplo, esté presente en 50 de las princ
pales carreras, mientras que en futbol es :
la entidad bancaria con méas patrociniosen
LalLigayLigaF. También tiene presenciaen
otras ligas como la de traineras o pelota, y
otros deportes que ayudan enla estrategia :
de capilaridad del banco por llegaratodos !
los rincones del pais.m ‘

CaixaBank




