Inagin

Amb una programacié de continguts que s’actualitzara regularment

Imagin inaugura imaginLAND, el seu espai en el
metavers

e El primer esdeveniment, un concert del grup Marlon gravat en format
multicamera 360°, ja es pot gaudir com a experiéncia immersiva des del
metavers.

e L’usuari no sols pot gaudir de I’actuacio, siné també viure el concert des
de diferents perspectives i, fins i tot, accedir al ‘backstage’.

e El salt al metavers reforgca a imagin com areferent digital i reafirma la seva
aposta per posar lainnovacio al servei de I’experiencia dels usuaris.

28 d’abril del 2022

imagin, la plataforma de serveis digitals i estil de vida impulsada per CaixaBank, ha inaugurat
imaginLAND, el seu espai en el metavers. Els imaginers, aixi com tot aquell que estigui
interessat en el mén de la realitat virtual, ja tenen a la seva disposicio els primers continguts
creats per imagin per gaudir-los com a experiéncia immersiva.

Avui, a 'imaginCafé de Barcelona, s'ha presentat oficialment imaginLAND, que s'ha modelat
a semblancga d'aquest espai cultural d'imagin a la ciutat comtal. Com el seu homoleg fisic,
imaginLAND també comptara amb una programacié periodica de continguts vinculats a la
creativitat, la tecnologia i la sostenibilitat, encara que, en el seu cas, adaptats a l'entorn 3D.

El contingut inaugural, un concert del grup Marlon, ja esta disponible en el metavers de la
plataforma Decentraland (concretament, en la Forrest Plaza, parcel-la 8,68, un dels punts
més concorreguts). Qui accedeixi a aquest punt a través dels seus dispositius digitals podra
gaudir d’'una recreacio del directe del grup gravada amb avancada tecnologia 360° i amb
modelitzacié 3D. L’'usuari no sols pot veure l'actuacio i escoltar la masica, sindé que podra
viure el concert des de diferents perspectives: des de la platea, des del backstage i fins i tot
en el mateix escenari. L’experiéncia resulta plenament immersiva si es visualitza utilitzant
unes ulleres de realitat virtual.

El concert romandra disponible durant els proxims mesos, a la disposicié de qualsevol
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interessat que accedeixi a ell. Mensualment, imagin creara nous continguts per al metavers
i els usuaris registrats, els imaginers, tindran l'avantatge de saber amb antelacié quines
seran les seglients novetats a aparéixer a imaginLAND.

El salt d'imagin al metavers és un dels projectes clau per a la plataforma en aquest any 2022.
Amb la creacié d’'imaginLAND, imagin es converteix en la primera fintech europea amb
presencia activa en el mén virtual.

imaginCafé 3.0

A través d’aquest projecte, imaginCafé continua evolucionant i traspassant les fronteres del
fisic. L’espai, que es va posar en marxa I'any 2017 com un lloc per promoure iniciatives
vinculades a la tecnologia i les industries creatives, i que des dels seus inicis tots els
continguts s’han traslladat també a I'ambit online, ara va més enlla i utilitzara el metavers per
permetre que els usuaris puguin gaudir de les experiéncies d’'una manera immersiva des de
gualsevol lloc.

Amb l'objectiu de continuar potenciant la interrelacié entre I'espai fisic, I'entorn digital i el
virtual, 'imaginCafé ha habilitat un corner en el seu espai fisic dedicat al metavers des d’on
tots els visitants podran gaudir de I'experiéncia en imaginLAND a través d'ulleres de realitat
virtual. A més, els canals digitals i xarxes socials d'imagin continuaran difonent els continguts
de 'imaginCafé, tant en la seva versi6 fisica com virtual.

imagin, referent digital amb la innovacié al servei dels usuaris

Amb imaginLAND, imagin reforca el seu posicionament com a referent digital i la seva aposta
per posar la innovacio al servei dels usuaris amb I'objectiu de continuar millorant la seva
experiéncia.

L’esperit innovador d'imagin no sols es trasllada a través de 'operativa 100% digital dels
seus serveis, sind també des d'un punt de vista de concepte. imagin s’ha consolidat com
una plataforma que va més enlla de la seva naturalesa com a player financer i s’ha convertit
en una comunitat de referéncia generadora de continguts digitals amb focus en I'estil de vida.

A més de la propia oferta de continguts, gracies al seu model de negoci d'innovacié oberta
(open platform), imagin continua apostant per incorporar productes i tecnologies de tercers
a través de col-laboracions i partnerships amb altres fintech o start-ups. En I'Gltim any imagin
ha tancat acords per oferir als seus usuaris experiencies i avantatges especials integrats en
la propia app amb partners com Booking, Nike, Airbnb, Hoteles.com, TUI i Zalando, entre
altres. A més, imagin ha integrat en la seva plataforma les tecnologies de start-ups com
Earthly, per ajudar els usuaris a compensar les seves emissions de CO2 i Bankify, el
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component social “Like&Share” que fomenta la interaccio dels imaginers amb els continguts
disponibles en I'app aixi com la interaccié entre els diferents usuaris de la comunitat.

3,7 milions de imaginers

imagin és una plataforma d’estil de vida impulsada per CaixaBank que ofereix serveis
digitals, financers i no financers, que ajuden als seus usuaris, majoritariament joves menors
de 30 anys, en la seva vida diaria i en els seus projectes de futur. Actualment compta amb
una comunitat de 3,7 milions d’usuaris, una xifra en continu creixement gracies a I'amplia
oferta de continguts i serveis —bona part, d’accés gratuit-, la facilitat de registre i la creacio
de diversos nivells de vinculacid, que, a diferencia dels bancs tradicionals, no
necessariament impliquen l'alta com a client financer.

Els continguts digitals d’imagin s’organitzen entorn a sis grans verticals: musica
(imaginMusic), videojocs (imaginGames), tendéncies (imaginCafé), tecnologia
(imaginShop), sostenibilitat i solidaritat (imaginPlanet). Aixi mateix, imagin ofereix
experiéncies i avantatges especials en ambits com els viatges o la mobilitat urbana.

A més, l'aplicacié imagin desenvolupa una oferta de productes financers per cobrir les
necessitats d’estalvi i de finangcament dels joves que han entrat en I'edat adulta i que
comencen a tenir els seus primers ingressos i els seus propis projectes d’estil de vida. En
aguest sentit, imagin manté les caracteristiques que li han convertit en lider bancari per al
public jove: operativa mobile only (els serveis es presten exclusivament a través de I'app,
sense oficines i sense web, gue compleix homés funcions informatives), sense comissions
per a l'usuari i amb un llenguatge propi, senzill i clar, especialment adequat per a una
comunicacio directa amb els joves.
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